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Données Générales 

Superficie 8,514,877 (Km²)  

Villes Principales São Paulo (SP), Rio de Janeiro (RJ), Porto 
Alegre (RS), Belo Horizonte (MG), Curitiba 

(PR) 
Climat À prédominance tropicale, plus tempéré au 

Sud 

Températures (São Paulo) (São Paulo) Eté 23-30ºC, Hiver 15-22ºC 

Langues portugais (officielle), anglais (affaires), 
espagnol (intelligible) 

Mesures Système métrique 

Fuseau Horaire GMT - 3 Brasília 

Année Fiscale Calendrier annuel 
Monnaie Real (R$) ï BRL = 100 centimes 

Voltage 110 V et 220 V 

Code de téléphone + 55  

  
Source: Economist Intelligence Unit 

 
Données économiques à retenir 

 

V Le Brésil correspond approximativement ¨ 50% du territoire de lôAm®rique du Sud ; 
V Il comprend 50% de la population de lôAm®rique du Sud ; 

V Il repr®sente 50% du PIB de lôAm®rique du Sud ; 
V Le Br®sil est la porte dôentr®e donnant acc¯s ¨ 10 pays (Argentine, Bolivie, Colombie, Guyane Française, 

Guyana, Pérou, Suriname, Uruguay, Venezuela et Paraguay) ; 

V Côest lôun des trois pays du monde ayant des facteurs favorables au d®veloppement durable : superficie 
supérieure à 8,5 millions de km2, PIB au-dessus de US$ (PPC) 1,5 trillion ; 191 millions de consommateurs ; 

V Le Brésil est la 9ème économie mondiale ayant deux fois le PIB per capita de la Chine ; 
V Côest le plus grand producteur et exportateur de minerai de fer ; de caf®, de jus dôorange, de sucre et 

dô®thanol (exportateur) ; 
V Près de 80% des entreprises Top 500 de la revue Fortune ont des filiales au Brésil ; 

V A lôheure actuelle, le Br®sil est le leader mondial de lôextraction de p®trole en eaux profondes ; 

V Le plus grand producteur dôavions pour les trajets r®gionaux ; 
V Le plus grand exportateur de soja en grains, de viande de boeuf et de poulet  ; 

V Le troisième dans la production de chaussures et de boissons gazeuses ; 
V Le quatri¯me constructeur dôa®ronefs commerciaux ; 

V Côest la septi¯me plus grande industrie de papier et de cellulose ; 

V Le Brésil a 22% de toutes les terres cultivables du monde ; 
V 12 entreprises multinationales du XXIe siècle sur 100 sont brésiliennes ; 

V Le Brésil est placé au 6e rang pour la production automobile et le 8 e en ventes ; 
V Dix entreprises brésiliennes font partie du groupe des 200 entreprises les plus respectées au monde dans 

un classement de 32 pays (Reputation Institute).  

Brésil ï Profil de Pays 

Nom Officiel République Fédérative du Brésil 

Capitale Brasilia (District Fédéral) 

Président Luiz Inácio Lula da Silva (2003) 

Chef dôEtat Luiz Inácio Lula da Silva (2003) 

Fête Nationale 07 de Setembro (Indépendance) 

 

 

São Paulo: Capitale des affaires au 

Brésil  www.spturis.com 
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Ambiance économique : Le Br®sil est lôune des 10 plus grandes ®conomies du Monde (2008), selon la Banque 
Mondiale. Sous un régime militaire qui a dur® plus de vingt ans, jusquôen 1985, le pays a connu une nouvelle 

constitution qui a été sanctionnée en 1988. Le gouvernement de Fernando Henrique Cardoso (1995 ï 2002) a 
terrass® lôhyperinflation et a commenc® des r®formes pour lib®rer lô®conomie, mais la dette publique sôest aggrav®e 

pendant les périodes de petite croissance économique. Le gouvernement de Luiz Inácio Lula da Silva a réussi à 

consolider la stabilit® macro®conomique en m°me temps quôil a augment® les d®penses sociales. N®anmoins, 
lôambiance politique bloque lôinstauration de r®formes n®cessaires pour une croissance plus acc®l®r®e. Le pays fait 

preuve dôexp®rience technologique et de comp®titivit® dans plusieurs secteurs productifs (des ´les dôexcellence) : 
aéronefs, systèmes électroniques de votes et logiciels pour la production agroindustrielle et commodities.   

Ministère de l´économie : www.fazenda.gov.br 

 
Politique économique : La politique économique du gouvernement brésilien se fonde sur une politique 

monnetaire et fiscale orthodoxe, un régime de taux de change fluctuant avec une intervention relativement petite 
de la part de la Banque Centrale, tourn®e vers lôinnovation de la politique industrielle, soutenant (¨ travers BNDES ï 

Banque Nationale de Développement Economique et Sociale) et les petites, les moyennes et les grandes entreprises 
et lôexpansion du transfert de revenus. 

 

Programme dôAcc®l®ration de la Croissance (PAC) : Il a pour objectif de stimuler la participation privée 
(nationale et ®trang¯re) ¨ lô®conomie, surtout par des investissements publics dans lôurbanisation, dans lôinfra-

structure et dans le domaine social. Semblable au PAC, le Gouvernement Fédéral a lancé un programme pareil, 
mais tourn® vers le d®veloppement da lô®ducation. Selon le portail officiel du gouvernement, plus de US$ 250 

milliards de dollars ont d®j¨ ®t® investis dans lôinfra-structure. www.brasil.gov.br/pac 

 
Politique Fiscale: Au Brésil, le syst¯me fiscal se pr®sente sous forme dôimp¹ts, de taxes, de taxes dôam®lioration, 

dôautres contributions et de d®p¹ts obligatoires. Le gouvernement f®d®ral est le seul ¨ pouvoir recouvrer les imp¹ts 
suivants : Imp¹t sur lôImportation (II) ; Impôt sur l ôExportation (IE), Imp¹t sur le Revenu (IR) ; Impôt sur les 

Produits Industrialisés (IPI)  ; Impôt sur les Opérations Finacières (IOF) ; Impôt sur la Propriété Territoriale Rurale 
(ITR), Impôt sur les Grandes Fortunes (IGF). www.braziltradenet.gov.br 
 

Croissance Economique : La croissance du PIB en 2009 reste incertaine. La tendance pour 2010 est dôune 
reprise au-dessus de 2%, mais le Gouvernement F®d®ral pr®voit une croissance encore plus ®lev®e. Si lôon imagine 

un sc®nario marqu® par la crise internationale, le Br®sil pourra affronter une baisse de lôinvestissement brut. La 
consommation au d®tail peut ®galement pr®senter une baisse. N®anmoins, lôEconomist Intelligence Unit parle des 

bons r®sultats de lô®conomie br®silienne dans le premier trimestre de 2009, moment o½ lôindustrie automobile et le 

secteur alimentaire ont réagi face aux derniers mois de 2008. www.fazenda.gov.br 
 

Comportement des Prix: Les analyses de lôEIU montrent que lôinflation au Br®sil peut baisser ¨ un taux de 3,5% 
¨ la fin 2009. En 2010, le niveau de lôinflation sera plus stable. On estime encore quôavec la baisse des prix globaux 

des commodities, avec des recettes fiscales plus petites de la part des gouvernements et avec une réduction des 

obstacles du secteur agricole, il y aura une diminution des prix aux producteurs et aux consommateurs.  
 

Variation du taux de change : Une augmentation apparente de lôenthousiasme des investisseurs externes 
concernant surtout les économies émergentes les plus solides a entraîné la diminution de la volatilité du change de 

la monnaie br®silienne. Bien que lôon attende encore un changement de la valeur du Real, lô®conomie br®silienne 
est assez solide pour affronter ces turbulences et la monnaie est lôune des moins susceptibles ¨ des facteurs 

externes négatifs. Avant les analystes avaient prévu pour 2009 US$ 1 = R$ 2,50. Mais à la mi-mai, on est 

pratiquement arrivé à US$ 1 = R$ 2.  
 

Population : Le Br®sil est le cinqui¯me pays le plus peupl® au monde. Aujourdôhui, le Br®sil a environ 191 millions 
dôhabitants dôorigines diverses : europ®enne, indienne, africaine et asiatique. Lôinfluence arabe y est ®galement 

importante. Le Brésil a approximativement 12 millions dôArabes et de descendants. Cette pr®sence importante y a 

exerc® son influence dans plusieurs domaines: la culture, lôarchitecture, la langue, la cuisine, la musique, entre 
autres.   

 
 

http://www.fazenda.gov.br/
http://www.brasil.gov.br/pac
http://www.braziltradenet.gov.br/
http://www.fazenda.gov.br/
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Données  Macro-économiques 2008 2009 2010 

PIB PPC (en trillion de dollars) 1,57 1,25 1,35 

PIB PPC per capita US$) 8,210 6,430 6,880 

PIB Croissance Réelle (%) 5,1 -1,5 2,7 

Population (en millions) 191,9 194,4 196,8 

Exportation de Biens et de Services (en milliards de US$) 225,8 170,7 176,5 

Importation de Biens et de Services (en milliards de US$) 223,2 164 178,4 

Taux de change (moyenne annuelle) = 1US$ 1,83 2,38 2,34 

Source: Economist Intelligence Unit, Mai 2009    

 
Principaux secteurs 

Alimentaire : Le Brésil est connu mondialement comme une source très importante de produits agroalimentaires. 

A cette caract®ristique sôajoute la technologie utilis®e dans ce secteur, ce qui a permis une forte concurrence ainsi 
que de grandes possibilités de croissance permanente dans les exportations alimentaires. En 2008, les exportations 

br®siliennes dôaliments dans le monde ont connu une augmentation de 30% approximativement. Il y a ®galement 
une participation très significative de produits industrialisés plaçant les aliments comme le principal secteur 

exportateur au Brésil avec un montant supérieur à US$ 57,26 milliards en 2008. Les principaux produits exportés 

par le Brésil la même année sont : viande, céréales et sucre.  
ABIA - Association Brésilienne de l'Industrie Alimentaire - www.abia.com.br 
 
Agrobusiness: Em 2008, les exportations dans le secteur de lôagrobusiness ont atteint un total de US$ 71.806 

milliards, un record historique de ce secteur. Ce montant repr®sente une croissance de 22,9% par rapport ¨ lôann®e 
précédente. Son excédent commercial a été de US$ 59,986 milliards. Les exportations de ce secteur ont représenté 

36,3% de toutes les exportations brésiliennes de cette période qui ont été de US$ 197,942 milliards. Parmi les 

facteurs qui expliquent cette croissance positive, celui qui est le plus remarquable est lôaugmentation des prix des 
commodities de lôensemble des exportations. Si lôon tient compte de la performance par secteur, la plus grande 

contribution ¨ lôexpansion des exportations br®siliennes a ®t® le soja. Les exportations de produits d®rivés du soja 
ont augmenté de 58% (de US$ 11,38 milliards à US$ 17.980 milliards), ce qui a représenté 25% des exportations 

du secteur. La recette des exportations de viande est très importante aussi pour le pays, avec une augmentation de 

28,8% allant de US$ 11,3 milliards en 2007 ¨ US$ 14,5 milliards en 2008. Il est important de signaler que lôann®e 
dernière le montant du complexe sucre/alcool a connu une croissance de 19,7% (de US$ 6,6 milliards à US$ 7,9 

milliards), venant sôy ajouter une forte croissance de la quantit® dôalcool export®e (45%). Lôagrobusiness sôest 
consolid® comme lôun des secteurs les plus dynamiques de lô®conomie br®silienne en raison dôune combinaison de 

facteurs positifs tels que les conditions naturelles pour la production, le niveau de qualification des travailleurs et le 
d®veloppment de la technologie de pointe en agriculture tropicale et en gestion de lô®levage.  

Ministère de l'Agriculture ï www.agricultura.gov.br 
 
Ethanol : Le choc pétrolier des années 70 a fait le gouvernement mettre en place le programme «  Pro-alcool » 

(pour promouvoir lôindustrie de lô®thanol), en 1975. Lôobjectif ®tait de diminuer la d®pendance br®silienne des 
importations des dérivés du pétrole, en encourageant son remplacement, surtout de lôessence par lô®thanol.  Des 

études montrent que, depuis ce moment -l¨, lô®conomie en monnaie ®trang¯re est de 11,5 milliards de dollars et de 

près de 550 millions de barils de pétrole, au-d®l¨ des b®n®fices pour lôenvironnement. Comme le Brésil est un 
producteur et exportateur de sucre important et le coût de production est très bas ï près de US$ 200/ tonne -, la 

production dô®thanol est faite principalement ¨ partir de la canne ¨ sucre. Lôimportance de lôalcool comme 
combustible de véhicules a donné de la flexibilité aux cultivateurs de canne car lorsque les prix internationaux du 

sucre baissent et les prix du marché local ne sont pas bons, la production peut être dirigée vers le secteur des 

combustibles. Au Brésil, lô®thanol est vendu non seulement comme un seul combustible mais aussi  comme un 
composant de lôessence traditionnelle. Ces derni¯res ann®es, avec la hausse du prix de lôessence et lôarriv®e du 

moteur «  flex » - un moteur qui marche ou bien avec de lôessence ou bien avec de lô®thanol ï le marché de 
lô®thanol attire lôattention des investisseurs du monde entier. A la fin 2007, les champs de plantation de canne 

occupaient environ 7,8 millions dôhectares au Br®sil, côest-à-dire près de 2% de toutes les terres labourables 
disponibles dans le pays.  

 

 

http://www.abia.com.br/
http://www.agricultura.gov.br/
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Ce fait place le Br®sil au premier rang de la production de canne ¨ sucre au monde, suivi par lôInde, la Thaµlande et 
lôAustralie. La principale r®gion productrice est le Centre-Sud du pays où près de 90% de la production totale est 

concentrée, et le Nord-Est qui répresente le reste. Il y a deux récoltes par an, ce qui permet au Brésil de produire 
du sucre et de lô®thanol toute lôann®e, aussi bien pour le march® local que pour lôexportation.  

UNICA ï Union de l'industrie de la Canne à Sucre - www.unica.com.br 

 
Biodiesel: Le gouvernement br®silien a mis en place le Programme National pour lôutilisation et la production de 

biodiesel et quelques objectifs ont été établis : pour 2008, il y aurait 2% de biodiesel dans lôhuile diesel et en 2013 
ce pourcentage devra arriver ¨ 5%. Le programme aura du succ¯s si ¨ la fin de lôann®e 2035 le pourcentage de 

biodiesel dans le diesel de p®trole arrive ¨ 40%. LôAgence Nationale de P®trole estime que la production actuelle de 

biodiesel arrive à 176 millions de litres par an. Pour la première phase du programme, près de 750 millions de litres 
sont nécessaires. Tous les jours on annonce des investissements faits dans ce domaine.  

Information officielle sur le Biodiesel - www.biodiesel.gov.br 
 

Viande: Le Brésil a le plus grand troupeau de bovin commercialisable du monde. Près de 200 millions de têtes 
occupent 220 millions dôhectares de p©turage. Le Br®sil a lôune des plus compl¯tes campagnes de sant® animale du 

monde, et il est class® par lôOrganisation Mondiale de la Sant® Animale (OIE) comme une ç zone à risque 

insignifiant » en ce qui concerne l'encéphalopathie spongiforme bovine (ESB) ou « la maladie de la vache folle ». Le 
Brésil est le plus grand exportateur de viande commercialisable dans plus de 180 pays du monde. La technologie la 

plus d®velopp®e est utilis®e pour lôabattage, la pr®paration et le conditionnement de la viande. Apr¯s avoir ®t® 
coupée et emballée sous vide, la viande est refroidie et stockée dans des conditions sous contrôle rigoureux. Toutes 

les intallations et tous ceux qui manipulent la viande adh¯rent ¨ des normes exceptionnellement ®lev®es dôhygi¯ne. 

La logistique est structurée de façon à assurer que la viande bovine refroidie reste surgelée correctement à chaque 
®tape de son transport vers le march® consommateur. La s®curit® alimentaire est garantie par lôutilisation du 

système Hazard Analysis and Critical Control Point (HACCP) reconnu sur le plan international et avec un contrôle 
r®gulier assur® par les services f®d®raux de surveillance sanitaire animale et v®g®tale. A lôheure actuelle, sur trois 

kilos de viande commercialisable dans le monde un vient du Brésil.  
ABIEC - Association Brésilienne des Exportateurs de la Viande ï www.abiec.com.br 
 

Fruits: Avec ses vergers et ses plantations éparpillées partout et aidée par un climat et une nature favorables, 
lôindustrie de fruits br®silienne vient dôune diversit® de fruits tropicaux, sous-tropicaux et tempérés tout au long de 

lôann®e ayant des caract®ristiques uniques en termes de saveur, arôme et texture. La fruticulture brésilienne utilise 
une technologie moderne et respecte les règles internationales et les bonnes pratiques agricoles surveillées par des 

agences reconnues internationalement. Le Brésil est riche sur le plan biologique avec un sol varié permettant la 

production de diff®rents types de fruits. La fruticulture est lôun des secteurs les plus r®ussis de lô®conomie 
br®silienne qui ne cesse dô®voluer. Le Br®sil produit 41 millions de tonnes de fruits sur 2,2 millions dôhectares et 

cette production le place, par cons®quent, comme lôun des plus grands producteurs de fruits du monde, il occupe, 
en plus, un rang remarquable dans un contexte mondial  : côest le premier producteur dôoranges, de papayes et de 

limas ; côest le deuxi¯me producteur de bananes, lôun des plus grands producteurs dôananas, de pommes, de 
mandarines et de raisins ; côest le plus grand producteur dôoranges, pr¯s de 60% de la production mondiale.  
IBRAF - Institut Brésilien de Fruits ï www.ibraf.com.br 
 
Machines: Le Br®sil est lôun des principaux producteurs de machines et dô®quipements. Sa population nombreuse 

et son économie émergente exigent de plus en plus des biens sophistiqués qui sont à leur tour produits avec des 
machines brésiliennes ï ce sont des machines qui ont gagné une place importante du marché mondial. La preuve 

de cette expansion est lôaugmentation des exportations de machines qui est cinq fois plus grande ces vingt 

dernières années (40% ce siècle-ci). Ces exportations comprennent une grande variété de biens industrialisés, 
parmi lesquels lôon trouve des machines agricoles, des v®hicules de tous les types, des machines lourdes, des 

®quipements dôassainissement, des pompes, des soupapes, des outils et des stations de travail contrôlées par 
ordinateur, des équipements pour la production de plastiques, de tissus, de réfrigérateurs industriels, de voitures et 

dôavions, ainsi quôune gamme presque compl¯te dôautres produits. Les machines br®siliennes sont exportées dans 

des march®s d®velopp®s et en d®veloppement. Le secteur strat®gique de machines et dô®quipements br®siliens a un 
parc industriel de près de 4.000 fabricants qui produisent 4.300 différents types de machines pour plusieurs types 

de segments. Lôindustrie br®silienne de machines et dô®quipements a consid®rablement augment® sa participation 
au marché interne avec 63% de la consommation nationale totale, par rapport à 37% des produits importés.  

http://www.unica.com.br/
http://www.biodiesel.gov.br/
http://www.abiec.com.br/
http://www.ibraf.com.br/
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Ce secteur comprend 212.000 travailleurs qualifiés et il est caractérisé par une constante modernisation de ses 
méthodes productives et de gestion.  

ABIMAQ ï Association Brésilienne des Machines et Équipements ï www.abimaq.com.br 
 

Construction: La stabilit® ®conomique actuelle par rapport aux d®cennies pr®cedentes donne de lô®lan ¨ la 

Construction Civile. Dôautres facteurs tels que la r®duction des imp¹ts sur les produits industrialis®s, lôaugmentation 
des prêts pour le logement, la baisse des imp¹ts et lôaugmentation de revenu de la population font pr®voir la 

croissance du PIB de la construction. Les unités hydroélectriques, les usines thermoélectriques, les barrages, les 
irrigations, les raffineries, lôassainissement et le traitement des ®go¾ts, les lignes de métro, les autoroutes, les ports, 

etc. constituent la liste des travaux importants au Brésil. En 2007, les recettes de la construction civile nationale ont 

connu une croissance de 21% par rapport ¨ lôann®e pr®c®dente, arrivant ¨ un montant de US$ 3,2 milliards, 
r®v®lant ainsi lôimportance de la croissance de ce secteur pour lô®conomie.  

ABRAMAT - Association Brésilienne des Matériaux de Construction - www.abramat.org.br 
 

Revêtement Céramique: Le Brésil est lôun des principaux participants du march® de rev°tement c®ramique ayant 
le deuxième plus grand marché consommateur (485 millions de m2), côest ®galement le quatri¯me plus grand 

exportateur du monde (114 millions de m 2). Lôindustrie br®silienne a une capacité installée de 672 millions de m2. Le 

secteur brésilien de revêtements céramiques comprend 94 entreprises, avec 117 unités industrielles installées dans 
18 états avec une plus grande concentration dans les états de São Paulo et de Santa Catarina. Ce segment 

productif de capital essentiellement national est un grand employeur offrant plus de 25 mille emplois directs et 250 
mille emplois indirects dans toute sa chaîne productive.  

ANFACER ï Association Nationale des Producteurs de Revêtements Ceramiques - www.anfacer.org.br 

 
Roches: Les exportations brésiliennes de roches ornementales en 2008 ont représenté US$ 954,54 millions. La 

production nationale en 2008 a été de 7,8 millions de tonnes. Le Brésil exporte des roches dans plus de 100 pays, 
néanmoins, le commerce se concentre surtout dans 15 pays, notamment les Etats-Unis qui représente 53% du total 

qui a été exporté en 2008. La production comprend une grand variété de roches telles que les granites, les 
marbres, le bloc et la pierre plate de quartzite, lôardoise, la saponite, les m®ta-conglomérats, la serpentine, le 

travertin, le calcaire et dôautres vendus aussi bien dans le march® interne que pour lôexportation. Lôon estime que la 

production dans les carrières pour le marché interne est de 5,1 millions de tonnes et de 2,7 millions de tonnes pour 
les exportations. Des études récentes ont identifié 18 centres de production de roches ornementales au Brésil, 

distribués dans 80 municipalités de 10 états brésiliens. La plupart de la production se situe dans la région Sud-Est 
en raison de la proximité géographique des grands consommateurs favorisant ainsi ces régions et les exportations. 

Globalement, il y a des activit®s dôextraction dans pr¯s de 400 municipalit®s, avec 1800 op®rations dôexploitation 

minérale, 1200 variétés de roches commerciales. Le Brésil est connu pour son exceptionnelle diversité minérale, y 
compris les roches ornementales, en particulier les matériaux silicieux (pierre de granite et similaires, y compris les 

quartzites). La production et lôexportation de ces mat®riaux ainsi que dôautres moins connus ont mis en ®vidence 
une forte croissance qui montre la capacité brésilienne à transformer les ressources minerales en minéraux 

industriels pour les affaires. ABIROCHAS ï Association Brésilienne de lôIndustrie des Pierres 

ornamentales - www.abirochas.com.br 
 

Textile : Le Br®sil est un pays de m®langes. Il sôagit dôune nation fond®e sur un m®lange culturel intense depuis sa 
naissance, ce qui se r®v¯le dans son industrie textile et de la mode. Jusquô¨ pr®sent le pays est d®fini par ses 

combinaisons innovatrices : un design qui se sert de techniques traditionnelles, de grandes beautés naturelles avec 
des outils technologiques et de pr®servation de lôenvironnment sans oublier le travail social. Ceci est ®galement 

perceptible dans le secteur textile et de lôhabillement. Ce segment a plus de 30 mille entreprises qui offrent 1,65 

million dôemplois sur toute sa chaIne de production comprenant des fils, des fibres, des fabriques de tissage et 
dôhabillement. Ce secteur repr®sente 3,5% du PIB. Le Br®sil est lôun des 10 march®s les plus importants de 

lôindustrie textile mondiale (6e place) et lôun des plus grands parcs textile de la plan¯te. Côest le deuxi¯me plus grand 
fournisseur de denim. Pionnier dans lôindustrialisation du Br®sil, le secteur textile se fait remarquer dans lô®conomie 

interne. En 2008, le volume total dôaffaires du secteur a ®t® de US$ 34,6 milliards, un grand marché avec des 

exportations de US$ 2,4 milliards et une augmentation de 27,3% par rapport à 2007 sur le plan des importations 
arrivant à US$ 3,8 milliards. 

ABIT - Association Brésilienne de lôIndustrie Textile et du Vêtement ï www.abit.org.br 
 

http://www.abimaq.com.br/
http://www.abramat.org.br/
http://www.anfacer.org.br/
http://www.abirochas.com.br/
http://www.abit.org.br/
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Cosmétiques : LôIndustrie Br®silienne dôHygi¯ne Personnelle, de Parfumerie et de Cosm®tiques a connu une 

croissance moyenne d®flationn®e compos®e de 10,6% les 13 derni¯res ann®es, passant dôun chiffre dôaffaires 
« ExFactory è, net dôimp¹t sur les ventes, de R$ 4,9 milliards en 1996 ¨ R$ 21,7 milliards en 2008. De 2004 ¨ 2006, 

malgré la valorisation du real, lôexc®dent du secteur dôHygi¯ne Personnelle, de Parfumerie et de Cosm®tiques a eu 
une croissance atteignant US$ 46,5 milliards en 2006. En 2008, lôexc®dent a ®t® r®duit ¨ US$ 24,8 milliards, ce qui 

révèle la valorisation continue du real.  
ABIHPEC ï Association Brésilienne de la Hygiène Personnelle, Parfumerie, et Cosmétiques - 
www.abihpec.org.br 

 
Pierres Précieuses et Bijoux : Le Brésil est internationalement connu pour sa diversité et quantité de pierres 

précieuses dans son sol : tourmaline, aigue -marine, agathe, améthyste, citrine, topaze et quartz. Le Brésil est 

®galement le deuxi¯me plus grand producteur dô®meraudes et la seule source de topaze imp®rial et de tourmaline 
Para²ba. A lôheure actuelle, côest le 14e plus grand producteur dôor avec un volume dôexportations significatif, 

responsable de la production, en volume, de pr¯s dôun tiers des gemmes du monde, ¨ lôexception des diamants, des 
rubis et des saphirs.  

IBGM ï Institut Brésilien de Pierres Précieuses et Métaux Précieux ï www.ibgm.com.br 
 

Jouets: Depuis ABRIN 2009 ï 26e Foire Nationale de Jouets, ABRINQ a annoncé des investissements pour le 

secteur de R$ 100 millions jusquô¨ 2014, avec lôintention de produire 20 mille emplois et dôinclure 20 millions 
dôenfants nôayant pas acc¯s aux jouets. Le marché actuel de jouets comprend 318 industries produisant 27 mille 

emplois directs et plus de 200 entreprises importatrices pouvant aborder un marché estimé à 35 millions de 
consommateurs de 0 à 14 ans, plus de 60% des enfants de la totalité du pays. En y ajoutant la vente au détail ï 

près de 15 mille points de ventes ï le volume des affaires d®passe US$ 5,3 milliards et le nombre dôemplois arrive ¨ 

200 mille.  
ABRINQ ï Association Brésilienne des Fabricants de Jouets ï www.abrinq.com.br 

 
Automobile et Pièces auto : Lôann®e 2008 a ®t® lôune des meilleures de lôindustrie automobile. Le nombre de 

v®hicules vendus dans le march® local est arriv® ¨ 2,78 millions. Par rapport ¨ lôann®e pr®c®dente, 2008 a eu une 
augmentation de 13,8% sur les ventes. En ce qui concerne la production nationale, 3,22 millions dôunit®s ont ®t® 

fabriqu®es, une augmentation de 8,71% par rapport ¨ 2007. Aujourdôhui, le Br®sil a 25 entreprises dôassemblage 

sur lôensemble tu territoire national comprenant 48 usines. Ces entreprises produisent des v®hicules pour passagers, 
des véhicules commerciaux légers, des camions, des autobus et des machines agricoles à moteur. Quant au 

segment de pièces auto, le Brésil a 500 producteurs et 3800 négociants pour les demandes internes et externes. Le 
montant total d es exportations brésiliennes du secteur de pièces auto a augmenté de 10,29% en 2008, arrivant à 

un total de US$ 10,1 milliards.  

ANFAVEA - Association Nationale des Constructeurs d'Automobiles ï www.anfavea.com.br. 
Sindipeças - Association Nationale de l'Industrie de Pièces de Rechange ï www.sindipecas.org.br 

 
A®ronefs Br®siliens, EMBRAER, profil de lôentreprise: Embraer est lôun des plus grands fabricants dôa®ronefs 

du monde, concentrant ses efforts dans des segments spécifiques du marché avec un grand potentiel de croissance 

dans le secteur commercial, de d®fense et dôaviation dôaffaires. Elle produit ¨ lôheure actuelle plus de 17.389 
emplois, 87,7% au Brésil, et elle contribue à créer plus de 5.000 postes de travail indirects. En ce moment, elle est 

présente dans 78 pays sur les cinq continents. 
EMBRAER - www.embraer.com.br 

 
Produits chimiques: En 2008, le chiffre dôaffaires net de lôindustrie chimique br®silienne, si lôon tient compte de 

tous les segments qui la constituent, est arrivé à US$ 122 milliards, 17,9% au -dessus du montant de lôann®e 

pr®c®dente. Les exportations de lôindustrie chimique br®silienne ont ®galement augment® de 11,3% en 2008, 
arrivant à US$ 11,89 milliards. Néanmoins, les importations ont beaucoup augmenté (46,6%), atteignant US$ 35,09 

milliards. De cette façon, le déficit de la balance commerciale des produits chimiques a atteint  US$ 23,2 milliards en 
2008. Lôon ne peut pas oublier de citer les effets de la crise financière internationale depuis la mi-septembre de 

lôann®e derni¯re sur lôindustrie chimique br®silienne, la baisse de la consommation dans diff®rents pays, surtout aux 

Etats-Unis, en Europe et en Asie, notamment en Chine. 
Association Brésilienne de lôIndustrie Chimique - ABIQUIM www.abiquim.org.br 
 
 

http://www.abihpec.org.br/
http://www.ibgm.com.br/
http://www.abrinq.com.br/
http://www.sindipecas.org.br/
http://www.embraer.com.br/
http://www.abiquim.org.br/
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Plastique: Le chiffre dôaffaires du secteur plastique en 2008 a ®t® de US$ 22,3 milliards, selon les derni¯res 

donn®es de lôABIPLAST, Association Br®silienne de lôIndustrie du Plastique, une croissance de 19,5% par rapport ¨ 
2007, US$ 18,69. Les exportations de ce secteur ont accumulé en 2008 un montant de US$ 2,75 milliards, une 

l®g¯re baisse de 5,49% par rapport ¨ lôann®e pr®c®dente, US$ 2,91 milliards, alors que les importations en 2008 
ont atteint US$ 5,76 milliards, une augmentation de 36,38% si lôon compare avec 2007, US$ 4,22 milliards. 

Association Br®silienne de lôIndustrie du Plastique - ABIPLAST - www.abiplast.org.br 

 
Produits médicaux et dentaires : Près de 94% du capital total concernant la totalité du secteur est national, 

avec un volume dôaffaires de US$ 3,96 milliards en 2008. Les grandes entreprises sont responsables de 8% du 
marché ; les moyennes entreprises représentent 73% et les petites 19%. Sur la totalité de la production brésilienne 

de produits médicaux et dentaires qui comprend également des produits pharmaceutiques, 48% sont destinés au 

marché interne, alors que 44% sont destinés au gouvernement et 8% aux exportations. Entre 2001 et 2006, la 
croissance des exportations a augmenté de 135% en ce qui concerne les produits et équipements médicaux et 

dentaires. Plus de 85% des équipements médicaux nationaux ont des certifications, 47,4% dans le système ISO, 
64,3% BPF et 13,9% dans dôautres. 1,8% des entreprises nôont de certifications que dans des pays ®trangers. 

Association des Producteurs de Produits Médicaux et Odontologiques - ABIMO - www.abimo.org.br 
 

Tourisme: Selon lôEmbratur (Institut Br®silien de Tourisme), 75% des touristes cherchent le Br®sil comme 

destination de vacances, en premier lieu, en raison de sa beaut® naturelle. Il y a ®galement dôautres 
caract®ristiques que lôon attribue au pays telles que lôhospitalité, le mélange de couleurs, de races ainsi que les 

différentes cultures. En 2008 et 2009, les stratégies conçues pour la diffusion du Brésil dans des pays étrangers 
tendent à se diriger surtout au consommateur final, avec des campagnes publicitaires et de presse. Les plans 

préconisent plusieurs actions concernant directement le marché telles que la participation à des foires du secteur, à 

des s®minaires tourn®s vers les op®rateurs de tourisme et ¨ des r®unions dôaffaires. Le gouvernement br®silien a 
lôintention dôaugmenter le nombre de voyages internes arrivant ¨ 217 millions en 2010 (en 2007 ces voyages ®taient 

au nombre de 163 millions). Le montant dépensé en séjours est estimé à R$ 529,97 millions, plus de 32% sur le 
montant de 2007 (R$ 398,17 millions). Lôobjectif du gouvernement br®silien est de cr®er jusquô¨ 2010 65 points de 

tourisme au Brésil avec un niveau de qualité international. Plus de 48 mille agences de tourisme doivent opérer 
dans le secteur en 2010 offrant près de 116 différentes région s de tourisme au Brésil. La recette estimée à être 

d®pens®e par les touristes ®trangers restant en moyenne 14,4 jours au Br®sil jusquô¨ 2010 est de US$ 7,7 milliards. 

Ministère du Tourisme - www.turismo.gov.br  
 

Technologie de lôInformation : Le march® br®silien de lôoffshore outsourcing a mobilis® pr¯s de US$ 1,4 milliard 
en 2008, ce qui représente une croissance de 75% par rapport à 2007. Ce secteur a 1,7 million de professionnels. 

Le PIB brésilien de TI est arrivé à US$ 20,6 milliards en 2007 (IDC) ï US$ 9 milliards pour le secteur de services. Le 

Brésil a un marché de services de TI assez compétitif, avec la présence de grandes entreprises telles que Accenture, 
HSBC, IBM, Intel, Itautec, Microsoft, Siemens, Unisys entre autres. Des fabricants nationaux dôordinateurs 

individuels ont dépassé des entreprises traditionnelles dans le secteur (Dell et Acer), ils ont gagné une place 
importante du march® interne ayant un grand volume dôaffaires et ®tant comp®titifs en termes de prix. Au Brésil, 

lôutilisation de diff®rentes plateformes (Mainframe, Unix, Linux, .Net, Java, Oracle, SAP, Natural Adabas, entre 

autres) est très répandue. Le Brésil occupe le deuxième rang au monde en termes de mainframe, ayant un grand 
nombre de professionnels habilités en COBOL. En plus, le Brésil est le leader en programmeurs de Java et a 

plusieurs JUGs, y compris le plus grand au monde, avec 18 mille membres, selon lôIDC. La participation 
dôentreprises de TI ¨ lô®tranger est de plus en plus importante. Quelques entreprises brésiliennes travaillent déjà en 

Allemagne, en Angola, en Argentine, au Chili, en Colombie, aux Etats-Unis, en Inde, en Italie, au Mexique, au 
Panam, au Pérou, au Portugal, au Royaume-Uni, au Venezuela, entre autres.  

Ministère de la Science et la Technologie - www.mct.gov.br / Association Brésilienne de la 

Technologie de l'Information et de la Communication - www.brasscom.org.br 
 

 
 

 

 
 

 
 

http://www.abiplast.org.br/
http://www.abimo.org.br/
http://www.turismo.gov.br/
http://www.brasscom.org.br/
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Ambiance dôaffaires 

 
Le Brésil offre plusieurs facteurs de développement attrayants pour les affaires. Bien que les impôts et la 

bureaucratie constituent les soucis essentiels des investisseurs, ces charges tendent à améliorer. Selon le guide 
« Doing Business » de la Banque Mondiale, les villes brésiliennes ont une performance meilleure en ce qui concerne 

le co¾t de lôenregistrement de propri®t®s. N®anmoins, malgr® lôexistence de normes identiques partout au Br®sil, la 

dur®e de temps n®cessaire pour le transfert dôune propri®t® varie énormément. La charge fiscale est lourde au 
Br®sil en termes dôimp¹ts et de complexit®s administratives. Le Br®sil a entrepris des r®formes ¨ lô®chelle nationale, 

de lô®tat et des municipalit®s. De plus, il a introduit un syst¯me ®lectronique permettant la mise en marche du 
processus douanier avant lôarriv®e de la cargaison.  

 

Faire des affaires avec les Brésiliens :  Malgr® lôinfluence de la culture latine et des co¾tumes coloniaux, le 
Br®sil est aujourdôhui tourn® vers les affaires comme nôimporte quel pays occidental développé. Peu de règles 

fondamentales dans les affaires doivent °tre respect®es pour que les n®gociations soient possibles. Lors dôun 
premier contact, se serrer la main est chose courante aussi bien pour les hommes que pour les femmes. 

Neanmoins, au fur et ¨ mesure que les n®gociations se d®veloppent et que les liens dôamiti® ®voluent, la proximit® 
est plus grande, on se serre la main plus longtemps, on salue en touchant ¨ lô®paule, et on peut sôattendre ¨ voir 

des femmes embrasser sur la joue. Pendant la journ®e, il est conseill® de sôhabiller socialement, m°me avec la 

chaleur tropicale, les Br®siliens aiment bien sôhabiller correctement. Lôon pr®f¯re les r®unions en t°te-à-tête à la 
communication écrite, étant donné que celui qui négo cie connaît la personne avec qui il doit faire des affaires. Il se 

peut que des questions sur votre entreprise et vous-m°me soient pos®es, vu que les Br®siliens sont plus ¨ lôaise 
lorsquôils font des affaires avec des personnes et des entreprises quôils connaissent. Lors des réunions, les sujets 

sont vite abord®s et trait®s, lôon consacre peu de temps aux conversations qui ne concernent pas les affaires. 

Toutefois, il y a assez souvent des rendez-vous apr¯s les r®unions de travail. Lôhomme dôaffaires doit y participer et 
sôattendre ¨ trouver une ambiance sans formalit® o½ le contact personnel est pr®f®rable aux affaires. En fait, 

lôhospitalit® br®silienne est connue partout et consacrer du temps ¨ d®velopper ces relations interpersonnelles est 
essentiel pour lô®volution des affaires. En plus, la ponctualit® est une qualit® de plus en plus appr®ci®e, côest un 

signe dôint®r°t par rapport aux affaires et de respect vis-à-vis de lôautre. Sachez que la circulation dans les grandes 
villes est tr¯s grande et quôil faut pr®voir de 20 ¨ 40 minutes de plus du temps pr®vu pour arriver ¨ lôheure ¨ la 

réunion, sortez donc tôt.    

 
Investissements 

 
Flux dôInvestissements : En 2008, le Br®sil a re­u US$ 43,89 milliards dôInvestissements Etrangers Directs (IED). 

Ce montant a représenté une augmentation de 30,21% par rapport à 2007. Le montant des investissements du 

Br®sil ¨ lô®tranger en 2008 nôa pas encore ®t® publi® par la Banque Centrale ; toutefois, en 2007, le montant de US$ 
7,07 milliards nôest pas tr¯s significatf si lôon compare avec celui de 2006, US$ 28 milliards, ce qui a plac® le Br®sil 

parmi les 12 plus grands investisseurs. Les principales destinations des IEDs au Brésil en 2008 ont été les 
suivantes : métallurgie de base (US$ 4,98 milliards), secteur de services financiers (US$ 3,8 milliards), extraction 

min®rale et de m®taux responsables dôun quart approximativement des IEDs (US$ 10,65 milliards), commerce, ¨ 

lôexception de v®hicules (US$ 1,64 milliard), aliments (US$ 2,23 milliards), coke, d®riv®s du p®trole et 
biocombustible (US$ 1,64 milliard). Les pays qui ont investi le plus au Brésil en 2008 ont été en premier lieu les 

Etats-Unis avec US$ 6,92 milliards (une augmentation de 14% par rapport à 2007), le Luxembourg (US$ 5,95 
milliards), les Pays-Bas (US$ 4,62 milliards), le Japon (US$ 4,1 milliard) et lôEspagne avec US$ 3,79. Voil¨ les 5 pays 

qui ont fait le plus dôinvestissements dans lô®conomie br®silienne.  
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Selon les donn®es de la Banque Centrale du Br®sil, le montant dôinvestissement arabe au Br®sil est fluctuant et 

vari®, jusquôen 2003 celui-ci ne dépassait pas US$ 3,74 millions. Ce montant a connu une baisse arrivant à US$ 0,60 
million entre 2004 et 2005. Il y a eu une reprise en 2006 atteignant US$ 3,99 millions. Entre 2007 et 2008, 

lôaugmentation a ®t® significative, allant de US$ 4,23 millions ¨ US$ 72,94 millions ; les Emirats arabes unis (US$ 
41,76 millions) et et le Koweït (US$ 22 millions) en ont été les plus grands responsables. Il semble que, pendant les 

premiers mois de 2009, les investissements arabes au Br®sil continuent ¨ avoir de lô®lan avec US$ 5,15 millions de 

janvier et à mars. Les investisseurs arabes qui ont le plus souvent investi au Brésil entre 2001 et 2006 ont été les 
Emirats arabes unis, la Jordanie, le Liban et la Libye. Bien que ces chiffres soient petits par rapport ¨ dôautres pays 

qui investissent au Brésil, il est important de remarquer que la plupart des investissements arabes viennent sous 
forme de fonds dôinvestissements europ®ens. La Chambre arabo-brésilienne connaît une augmentation du nombre 

de demandes sur les opportunit®s dôinvestissements dans les deux march®s, ce qui renforce ce que lôon vient de 

présenter.  
 

En revanche, selon la Banque Centrale du Brésil, les investissements brésiliens dans les pays arabes ont connu des 
destinations aléatoires entre 2001 et 2004 et se sont concentrés au Bahreïn, au Koweït et aux Emirats arabes unis ; 

le montant le plus élevé en 2003 a ®t® de US$ 30 millions (Bahreµn). Entre 2005 et 2006, il nôy a pas eu 
dôinvestissements br®siliens significatifs dans le monde arabe et en 2007 (derni¯re ann®e o½ les donn®es sont 

disponibles) on nôa investi que US$ 1 million (Libye). 

 

Investissements Etrangers Directs au Brésil  

 Activité Economique / Secteur  2008 2007 

Participati

on 

Variatio

n 

En milliards de US$ 2008 08/07 

Agriculture, élevage et extraction minérale 12.995,57 4.982,07 29,61% 
160,85

% 

Extraction de minerais métalliques 10.644,69 3.223,02 24,26% 230,27% 

Extraction de pétrole et de gaz naturel  1.338,97 650,37 3,05% 105,88% 

Agriculture, élevage et activités liées au secteur 498,11 316,91 1,14% 57,18% 

Activit®s de soutien ¨ lôextraction de minerais 231,05 272,08 0,53% -15,08% 

Extraction de minerais non métalliques 161,66 40,58 0,37% 298,32% 

  
    Industrie 14.012,97 12.166,08 31,93% 15,18% 

Métallurgie de base 4.984,26 4.699,75 11,36% 6,05% 

Denrées alimentaires 2.226,12 1.748,18 5,07% 27,34% 

Coke, dérivés du pétrole et biocombustibles 1.637,93 1.618,71 3,73% 1,19% 

Vehicules automoteurs, remorques et carrosseries 964,13 871,71 2,20% 10,60% 

Produits Chimiques 789,33 587,62 1,80% 34,33% 

  

    Services 16.877,75 16.556,44 38,46% 1,94% 

Services Financiers 3.802,57 5.828,19 8,66% -34,76% 

Activit®s Auxiliaires de Services Financiers, dô Assurances, 
dôAssurances Sant® 1.911,00 126,46 4,35% 

1411,11
% 

Activités Immobilières 1.721,40 721,85 3,92% 138,47% 

Commerce ¨ lôexception des v®hicules automoteurs et 
motocyclettes 1.640,38 666,36 3,74% 146,17% 

Bâtiment 1.385,92 1.508,45 3,16% -8,12% 

  
    Total Général  43.886,30 33.704,58 100,00% 30,21% 

Source: Banco Central do Brasil 
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Institutions fondamentales pour faire des Investissements au Brésil : 
Promoção aos Investimentos Estrangeiros (Promotion des Investissements Etrangers)- 
www.braziltradenet.gov.br 
 
Agência Brasileira para Investimentos e Promoção às Exportações (Agence Brésilienne pour les 

Investissements et la Promotion des Exportations) - www.apexbrasil.com.br 
 
Zona Franca de Manaus ï SUFRAMA (Zone Franche de Manaus): www.suframa.gov.br 
 

 
KAPCI DO BRASIL: Lôentreprise de peinture Kapci avec son si¯ge en Egypte sôest install®e au Br®sil avec un 

bureau de repr®sentation commerciale. Dôabord, son intention est de vendre ses produits ¨ lô®chelle nationale, 
ensuite de se tourner vers le marché sud-américain. www.kapci.com.br 

ARAB BANKING CORPORATION (ABC): Il sôagit dôune banque multiple ayant son si¯ge au Bahreµn et des 

activit®s solides au Br®sil. Avec des lignes de cr®dit et dôautres services, elle aide les entreprises br®siliennes et 
étrangères. Avec des actions négociées dans plusieurs bourses, elle peut opérer dans le secteur commercial, 

dôinvestissements, financier, de cr®dit immobilier et de change. www.abcbrasil.com.br 
SABIC INNOVATIVE PLASTICS: Après avoir acquis la division de plastiques de la géante américaine GE, la 

saoudite SABIC a ouvert un bureau commercial situé à São Paulo. Leader mondial dans la fourniture de matériels 

thermoplastiques dôing®nierie, SABIC se sert de sa repr®sentation br®silienne pour satisfaire la demande r®gionale. 
www.sabic-ip.com 

AMITECH : Le plus grand fabricant brésilien de tubes en polyester renforcé avec des fibres de verre, Amitech a 
30% de son capital provenant dôArabie Saoudite, plus pr®cisement de lôentreprise Amiantit. La compagnie saoudite 

est ¨ son tour le plus grand fabricant de ce type de tube et elle a des usines dans 15 pays. Si lôon tient compte de la 
bonne consommation de ce produit dans le march® br®silien, lôinitiative arabe sôest concr®tis®e en 1999, 

lorsquôAmitech a ®t® fondée. www.amitech.com.br / www.amiantit.com 

DUBAI ALUMINIUM COMPANY: Avec Vale do Rio Doce et la norvégienne Hydro Aluminium, Dubai 
Aluminium Company a signé um accord avec la raffinerie de produits dôaluminium dans lô®tat du Par§, Companhia 

de Alumina do Pará. Le principal objectif de cette entreprise des Emirats est dôassurer lôapprovisionnement en 
matières premières pour sa stratégie entrepreneuriale de croissance.www.vale.com / www.dubal.ae 

BRAZILIAN TOWN : Entreprise ¨ Dubaµ qui a un centre dôentreprises et un shopping comprenant diff®rentes 

attractions constituée par les entreprises brésiliennes MP Engenharia et Jam Empreendimentos avec Sheik 
Mohammed Bin Saqr Al Qassimi et Mohammad Hassan tournée vers des entreprises brésiliennes. 

www.braziliantown.com.br 
 

Présence Mondiale des Entreprises Brésiliennes 

 
Selon un rapport du Boston Consulting Group, sur 100 entreprises multinationales du XXIeme siècle 12 sont 

brésiliennes. Elles sont présentes dans plusieurs pays y compris dans les pays arabes.   
1 Braskem  Elle opère dans le secteur pétrochimique et est présente dans quatre pays. 

www.braskem.com.br 
2 Vale   Entreprise dôextraction de min®rais pr®sente dans 26 pays, y compris Oman. 

www.vale.com 
3 Coteminas  Entreprise du secteur textile avec un grand volume dôexportations. 
www.coteminas.com.br 
4 Embraco  Elle op¯re dans le secteur dôing®nierie, elle est pr®sente dans 3 pays. 
www.embraco.com.br 
5 Embraer Côest une entreprise qui produit des a®ronefs et qui est pr®sente dans 4 pays. 
www.embraer.com.br 
6 Grupo Gerdau Côest un groupe qui produit de lôacier. Il est présent dans 13 pays. www.gerdau.com.br 

7 Natura   Côest une entreprise de cosm®tiques pr®sente dans 8 pays. www.natura.net 
8 Perdix  Fabricant dôaliments, pr®sent dans 7 pays, y compris les Emirats arabes unis. 

www.perdigao.com.br 

Stratégie Entrepreneuriale 

http://www.braziltradenet.gov.br/
http://www.apexbrasil.com.br/
http://www.kapci.com.br/
http://www.abcbrasil.com.br/
http://www.sabic-ip.com/
http://www.amitech.com.br/
http://www.amiantit.com/
http://www.dubal.ae/
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9 Petrobras Petrobr§s op¯re dans le march® du petr·le et du gaz dans 27 pays y compris lôAlgérie, la 

Libye, lôY®men et lôIrak. www.petrobras.com.br 
10 Sadia  Fabricant dôaliments pr®sent dans 11 pays y compris les Emirats arabes unis. 

www.sadia.com.br 
11 WEG  Cette entreprise fabrique des produits électriques et mécaniques, elle est présente dans 44 

pays, y compris les Emirats arabes unis, lôAlg®rie, la Mauritanie, le Maroc et la  Tunisie. www.weg.net/br 
12 Grupo Votorantim Entreprise multisectoriale, présente dans 14 pays. www.votorantim.com.br 
 
 
 

Commerce Extérieur 

 
Exportations : Selon la SECEX, en 2008, le Brésil a exporté US$ 197,94 milliards dans le monde, un montant qui a 

pr®sent® une croissance de 23,21% si lôon compare avec lôann®e pr®c®dente, US$ 160,64 milliards. Les principales 
destinations des exportations brésiliennes lôann®e derni¯re dans le monde ont ®t® les Etats-Unis (US$ 27,42 

milliards), lôArgentine (US$ 17,60 milliards), la Chine (US$ 16,40 milliards), la Hollande (US$ 10,48 milliards) et les 
Pays arabes considérés comme une seule destination (US$ 9,81 milliards). Les principaux produits brésiliens 

exportés dans le monde en 2008 sont les suivants : minérais, scories, cendres (US$ 18,72 milliards), combustibles 

minéraux (US$ 18,68 milliards), véhicules - à l'exception des véhicules ferroviaires ï (US$ 14,67 milliards), fer 
fondu, fer ou acier (US$ 12,84 milliards) et machines (US$ 12,54 milliards).  

Les exportations brésiliennes dans les Pays arabes en 2008 ont atteint US$ 9,81 milliards, ce qui a représenté une 
augmentation de 40,93% par rapport à 2007, US$ 6,96 milliards. Les principales destinations des exportations 

brésiliennes dans les pays arabes en 2008 sont : lôArabie Saoudite (US$ 2,56 milliards), lôEgypte (US$ 1,40 milliard), 

les Emirats Arabes Unis (US$ 1,32 milliard), lôAlg®rie (US$ 632,49 milliards) et le Koweït (US$ 632,28 millions). Les 
principaux produits brésiliens exportés dans les pays árabes en 2008 sont : viande ( US$ 2,76 milliards), sucre (US$ 

US$ 1,77 milliard), minérais, scories et cendres (US$ 1,56 milliard), fer fondu, fer et acier (US$ 503 ,78 millions) et 
véhicules - à l'exception des véhicules ferroviaires ï (US$ 372,48 millions) 

 
 

 
    Destinations principales des exportations brésiliennes   

   
US$ Millions 

    

   
Janvier - Décembre 

                      

      
% Participation %Variation 

Rang Pays 2006 2007 2008 2006 2007 2008 -  08/07  - 

                  

0 Monde 137469,7 160649,07 197942,44 100 100 100 23,21 

1 Etats-Unis    24.431,33     25.065,05     27.423,05          17,77          15,60          13,85               9,41  

2 Argentine                    11.713,82     14.416,95     17.605,62            8,52            8,97            8,89             22,12  

3 Chine                          8.399,52     10.748,81     16.403,04            6,11            6,69            8,29             52,60  

4 Hollande      5.743,86       8.840,87     10.482,60            4,18            5,50            5,30             18,57  

5 Allemagne      5.675,32       7.211,39       8.850,81            4,13            4,49            4,47             22,73  

6 Japon      3.883,94       4.321,34       6.114,52            2,83            2,69            3,09             41,50  

7 Venezuela                      3.555,04       4.723,94       5.150,19            2,59            2,94            2,60               9,02  

8 Chili                          3.895,98       4.264,40       4.791,70            2,83            2,65            2,42             12,37  

9 Italie      3.828,92       4.463,65       4.765,05            2,79            2,78            2,41               6,75  

10 Russie      3.443,13       3.741,30       4.652,98            2,51            2,33            2,35             24,37  

                  

Source: SECEX 
        

 

http://www.sadia.com.br/
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      Exportations  Brésiliennes - Pays Arabes     

   
US$ Millions 

    
      Janvier - Décembre         

         

            % Participation 
% 
Variation 

Rang Pays 2006 2007 2008 2006 2007 2008 -  08/07  - 

0 Monde 
   
137.469,70  

   
160.649,07  197.942,44  

      
100,00  

      
100,00  

      
100,00  

           
23,21  

1 Pays arabes 
       
6.672,46  

       
6.967,05  

          
9.818,38  

          
4,85  

          
4,34  

          
4,96  

           
40,93  

2 Arabie Saoudite 
       
1.485,43  

       
1.478,08  

          
2.563,56  

          
1,08  

          
0,92  

          
1,30  

           
73,44  

3 Egypte 
       
1.349,12  

       
1.238,38  

          
1.408,64  

          
0,98  

          
0,77  

          
0,71  

           
13,75  

4 Emirats arabes 
       
1.044,82  

       
1.196,80  

          
1.323,15  

          
0,76  

          
0,75  

          
0,67  

           
10,56  

5 Algérie 
           
456,70  

           
501,25  

             
632,49  

          
0,33  

          
0,31  

          
0,32  

           
26,18  

6 Koweït                    
           
167,42  

           
230,74  

             
632,29  

          
0,12  

          
0,14  

          
0,32  

         
174,02  

7 Maroc 
           
391,45  

           
438,07  

             
511,11  

          
0,29  

          
0,27  

          
0,26  

           
16,67  

8 Bahreïn 
           
136,64  

           
113,83  

             
405,45  

          
0,10  

          
0,07  

          
0,21  

         
256,17  

9 Libye 
           
203,35  

           
238,66  

             
372,90  

          
0,15  

          
0,15  

          
0,19  

           
56,25  

10 Qatar 
             
87,14  

           
135,16  

             
294,33  

          
0,06  

          
0,08  

          
0,15  

         
117,77  

11 Jordanie 
           
113,44  

           
284,14  

             
294,04  

          
0,08  

          
0,18  

          
0,15  

             
3,48  

12 Syrie 
           
200,75  

           
195,67  

             
281,27  

          
0,15  

          
0,12  

          
0,14  

           
43,75  
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Liban 

           
178,14  

           
226,01  

             
273,85  

          
0,13  

          
0,14  

          
0,14  

           
21,17  

14 Tunisie 
           
150,21  

           
169,23  

             
221,17  

          
0,11  

          
0,11  

          
0,11  

           
30,69  

15 Yémen 

           

278,93  

           

162,10  

             

214,67  

          

0,20  

          

0,10  

          

0,11  

           

32,43  

16 Oman 
             
59,69  

             
93,46  

             
133,72  

          
0,04  

          
0,06  

          
0,07  

           
43,08  

17 Irak 
           
152,99  

             
90,11  

             
106,60  

          
0,11  

          
0,06  

          
0,05  

           
18,31  

18 Mauritanie 
             
65,16  

             
96,53  

                
79,43  

          
0,05  

          
0,06  

          
0,04  

         
(17,71) 

19 Soudan 
             
79,78  

             
46,89  

                
50,83  

          
0,06  

          
0,03  

          
0,03  

             
8,41  

20 Somalie 
             
61,53  

             
18,63  

                  
9,13  

          
0,05  

          
0,01  

          
0,01  

         
(51,01) 

21 Djibouti 
                
7,55  

             
10,29  

                  
7,26  

          
0,01  

          
0,01  

               
-    

         
(29,46) 

22 Iles Comores 
                
2,23  

                
3,01  

                  
2,48  

               
-    

               
-    

               
-    

         
(17,65) 

Fonte: SECEX 
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Exportations  Brésiliennes ï Monde 
US$ Millions 

Janvier - Décembre 

          % Participation 

 
%Variatio
n 

HS Description 2006 2007 2008 2006 2007 2008 -  08/07  - 

  Monde 137470  160649  197942  100  100  100  
               

23,21  

 26 Minerais, scories et cendres 
       

9.756,78  
       

12.026,27  
     

18.726,63  
           

7,10  
           

7,49  
           

9,46  
               

55,71  

 27 Combustibles Minéraux 
     

10.590,28  
       

13.296,92  
     

18.689,30  
           

7,70  
           

8,28  
           

9,44  
               

40,55  

 87 
V®hicules (¨ lôexception des  
véhicules ferroviaires) 

     
12.325,98  

       
13.354,41  

     
14.672,40  

           
8,97  

           
8,31  

           
7,41  

                 
9,87  

 72 Fer fondu, fer ou acier 
       

8.792,70  
          

9.534,40  
     

12.845,91  
           

6,40  
           

5,94  
           

6,49  
               

34,73  

 84 Machines 

     

10.872,87  

       

11.467,33  

     

12.548,91  

           

7,91  

           

7,14  

           

6,34  

                 

9,43  

 02 Viande 
       

7.341,18  
          

9.613,34  
     

12.290,14  
           

5,34  
           

5,98  
           

6,21  
               

27,84  

 12 Graines et fruits oléagineux 
       

5.753,17  
          

6.818,71  
     

11.095,86  
           

4,19  
           

4,24  
           

5,61  
               

62,73  

 85 Machines électriques 
       

6.341,37  
          

6.293,18  
       

6.892,23  
           

4,61  
           

3,92  
           

3,48  
                 

9,52  

 88 Aéronefs  et vaisseaux spaciaux 
       

3.442,49  
          

5.067,58  
       

5.927,05  
           

2,50  
           

3,15  
           

2,99  
               

16,96  

 17 Sucre 
       

6.347,40  
          

5.284,29  
       

5.695,70  
           

4,62  
           

3,29  
           

2,88  
                 

7,79  

Fonte: SECEX 
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Exportations Brésiliennes - Pays Arabes 
US$ Millions 

Janvier - Décembre 

            % Participation 
%    
Variation 

HS Description 2006 2007 2008 2006 2007 2008 -  08/07  - 

  Pays Arabes 6672  6967  9818  5  4  5  
               

40,93  

                  

 02 Viande 
       

1.553,71  
          

1.976,73  
       

2.763,01  
         

23,29  
         

28,37  
         

28,14  
               

39,78  

 17 Sucre 
       

2.152,03  
          

1.618,30  
       

1.776,99  
         

32,25  
         

23,23  
         

18,10  
                 

9,81  

 26 Minerais, scories et cendres 
           

630,23  
             

591,10  
       

1.569,67  
           

9,45  
           

8,48  
         

15,99  
             

165,55  

 72 Fer fondu, fer ou acier 
           

117,73  
             

216,22  
           

503,78  
           

1,76  
           

3,10  
           

5,13  
             

133,00  

 87 
V®hicules (¨ lôexception des 
véhic. ferroviaires) 

           
348,77  

             
302,99  

           
372,48  

           
5,23  

           
4,35  

           
3,79  

               
22,93  

 88 Aéronefs et vaisseaux spaciaux 
           

443,76  
             

344,68  
           

331,51  
           

6,65  
           

4,95  
           

3,38  
               

(3,82) 

 84 Machines 
           

212,68  
             

290,25  
           

315,12  
           

3,19  
           

4,17  
           

3,21  
                 

8,57  

 10 Céréales 
             

15,78  
                

39,78  
           

246,65  
           

0,24  
           

0,57  
           

2,51  
             

520,00  

 15 
Graisses et huiles animales/ 
végétales 

             
55,50  

                
72,04  

           
209,70  

           
0,83  

           
1,03  

           
2,14  

             
191,07  

 09 Café, thé, maté et épices 
             

86,05  
             

132,19  
           

162,45  
           

1,29  
           

1,90  
           

1,66  
               

22,89  

Fonte: SECEX 

 
Importations: Selon la SECEX, en 2008, le Brésil a importé US$ 173,19 milliards, un montant qui a connu une 

croissance de 43,59% en comparaison avec lôann®e pr®c®dente, US$ 120,62 milliards. Les principaux fournisseurs 

du monde des importations brésiliennes en 2008 sont : les Etats-Unis (US$ 25,62 milliards), la Chine (US$ 20,04 
milliards), lôArgentine (US$ 13,25 milliards), lôAllemagne (US$ 12,02 milliards) et les Pays Arabes consid®r®s comme 

un seul fournisseur (US$ 10,47 milliards). Les principaux produits importés par le Brésil en 2008 sont : Combustibles 
Minéraux (US$ 34,28 milliards), Machines (US$ 25,65 milliards), Machines Electriques (US$ 19,96 milliards) et 

Véhicules ï ¨ lôexception des v®hicules ferroviaires - (US$ 12, 87 milliards). 

 
Les importations brésiliennes des Pays Arabes en 2008 ont atteint US$ 10,47 milliards, ce qui a représenté une 

augmentation de 62,30% par rapport à 2007 (US$ 6,45 milliards). Parmi les pays arabes, les principaux 
fournisseurs des importations brésiliennes en 2008 sont : lôArabie Saoudite (US$ 2,91 milliards), lôAlg®rie (US$ 2,49 

milliards), la Libye (US$ 1,40 milliard), lôIrak (US$ 1,18 milliard) et le Maroc (US$ 1,14 milliard). Les principaux 
produits importés par le Brésil provenant des pays arabes en 2008 sont : Combustibles Minéraux (US$ 8,38 

milliards), Engrais ou Fertilisants (US$ 1,05 milliard), Sel, Soufre, Terres (US$ 411,24 milliards), Produits chimiques 

organiques (US$ 335,85 millions) et Aluminium et ses travaux (US$ 55,72 millions).  
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      Principaux  Partenaires des Importations Brésiliennes   

   
US$ Millions 

    

   
Janvier ï Décembre 

    

      
% Participation %Variation 

Rang Pays 2006 2007 2008 2006 2007 2008 -  08/07  - 

         
0 Monde 

91395,62
1 120620,88 173196,63 100 100 100 43,59 

1 Etats-Unis 
   

14.689,24     18.722,27     25.626,82          16,07  
        

15,52          14,80             36,88  

2 Chine                     
     

7.989,10     12.617,76     20.040,02            8,74  
        

10,46          11,57             58,82  

3 Argentine                 
     

8.056,51     10.410,00     13.257,93            8,82  
          

8,63            7,66             27,36  

4 Allemagne 
     

6.502,84       8.674,52     12.025,40            7,12  
          

7,19            6,94             38,63  

5 Japon 
     

3.839,40       4.609,58       6.806,89            4,20  
          

3,82            3,93             47,67  

6 Nigéria 
     

3.884,59       5.273,25       6.706,28            4,25  
          

4,37            3,87             27,18  

7 
Corée du 
Sud 

     
3.106,45       3.391,06       5.412,42            3,40  

          
2,81            3,13             59,61  

8 France 
     

2.836,80       3.524,61       4.678,18            3,10  
          

2,92            2,70             32,73  

9 Italie 
     

2.569,63       3.347,23       4.612,16            2,81  
          

2,78            2,66             37,79  

10 Chili                     
     

2.907,98       3.482,69       4.161,96            3,18  
          

2,89            2,40             19,50  

         Source: SECEX 
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    Importations Brésiliennes - Pays Arabes     

   
US$ Millions 

    
      Janvier - Décembre         

           
           % Participation 

% 
Variation 

Rang    Pays 2006 2007 2008 2006 2007 2008 -  08/07  - 

    
  

  
  

    

0 Monde 
     
91.395,62     120.620,88  

     
173.196,63        100,00  

      
100,00        100,00  

           
43,59  

1 Pays Arabes 
       
5.371,59         6.453,15  

       
10.473,29  

          
5,88  

          
5,35            6,05  

           
62,30  

2 Arabie Saoudite 
       
1.616,96         1.708,85  

          
2.911,98  

          
1,77  

          
1,42            1,68  

           
70,41  

3 Algérie 
       
1.976,26         2.233,73  

          
2.497,27  

          
2,16  

          
1,85            1,44  

           
11,80  

4 Libye 
           
288,82             995,01  

          
1.401,24  

          
0,32  

          
0,83            0,81  

           
40,83  

5 Irak 
           
596,65             271,93  

          
1.186,15  

          
0,65  

          
0,23            0,69  

         
336,20  

6 Maroc 
           
331,21             532,39  

          
1.144,01  

          
0,36  

          
0,44            0,66  

         
114,88  

7 Emirats arabes  
           
347,03             319,98  

             
592,73  

          
0,38  

          
0,27            0,34  

           
85,24  

8 Egypte 
             
37,73               52,74  

             
217,89  

          
0,04  

          
0,04            0,13  

         
313,11  

9 Tunisie 
             
81,81             121,04  

             
216,40  

          
0,09  

          
0,10            0,13  

           
78,79  

10 Qatar 
                
7,89               63,73  

             
144,40  

          
0,01  

          
0,05            0,08  

         
126,59  

11 Liban 
                
6,73               14,88  

                
53,48  

          
0,01  

          
0,01            0,03  

         
259,30  

12 Syrie 
             
40,91                  9,50  

                
32,39  

          
0,05  

          
0,01            0,02  

         
240,80  

13 Bahreïn 
             
32,56                  1,83  

                
29,94  

          
0,04  

               
-              0,02       1.536,03  

14 Jordanie 
                
5,54                  8,22  

                
24,02  

          
0,01  

          
0,01            0,01  

         
192,07  

15 Koweït                    
                
0,57             113,67  

                
20,28  

               
-    

          
0,09            0,01  

         
(82,16) 

16 Yémen 

                

0,01                  0,01  

                  

0,77  

               

-    

               

-                   -         6.570,28  

17 Soudan 
                
0,08                  0,19  

                  
0,31  

               
-    

               
-                   -    

           
61,50  

18 Somalie 0,00                 0,01  
                  
0,01  

               
-    

               
-                   -    

           
22,95  

19 Oman 
                
0,73                  5,43  

                  
0,01  

               
-    

          
0,01                 -    

         
(99,87) 

20 Mauritanie 
                
0,09                  0,01  

                  
0,00  

               
-    

               
-                   -    

         
(60,25) 

21 Iles Comores 
                
0,00                  0,00  

                  
0,00  

               
-    

               
-                   -    

         
(48,52) 

22 Djibouti 
                
0,00                      -    

                       
-    

               
-    

               
-                   -    

                  
-    

         
Source: SECEX               
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Importations Brésiliennes - Monde 
US$ Millions 

Janvier - Décembre 
  

          
 

% Participation 
% 
Variation 

HS Description 2006 2007 2008 2006 2007 2008 -  08/07  - 

  Monde 91396  120621  173197  100  100  100  
               

43,59  

 27 Combustibles minéraux 
     

17.170,13  
       

22.320,30  
     

34.288,17  
         

18,79  
         

18,51  
         

19,80  
               

53,62  

 84 Machines 
     

13.727,43  
       

18.468,32  
     

25.651,18  
         

15,02  
         

15,31  
         

14,81  
               

38,89  

 85 Machines Electriques 
     

12.913,03  
       

14.824,83  
     

19.968,20  
         

14,13  
         

12,29  
         

11,53  
               

34,69  

 87 
V®hicules (¨ lôexception de v®hic. 
Ferroviaires) 

       
5.672,27  

          
8.263,55  

     
12.874,10  

           
6,21  

           
6,85  

           
7,43  

               
55,79  

 31 Fertilisants 
       

2.355,38  
          

4.528,39  
       

9.304,11  
           

2,58  
           

3,75  
           

5,37  
             

105,46  

 29 Produits chimiques organiques 
       

4.800,72  
          

6.376,53  
       

8.411,95  
           

5,25  
           

5,29  
           

4,86  
               

31,92  

 90 
Instruments et appareils 
dôoptique 

       
3.503,58  

          
4.563,79  

       
5.989,15  

           
3,83  

           
3,78  

           
3,46  

               
31,23  

 39 Plastique 
       

3.408,84  
          

4.223,75  
       

5.760,14  
           

3,73  
           

3,50  
           

3,33  
               

36,38  

 30 Produits pharmaceutiques 
       

2.609,46  
          

3.521,57  
       

4.280,21  
           

2,86  
           

2,92  
           

2,47  
               

21,54  

 40 Caoutchouc 

       

1.835,29  

          

2.372,74  

       

3.339,72  

           

2,01  

           

1,97  

           

1,93  

               

40,75  

Source: SECEX 

Importations Brésiliennes ï Pays Arabes 
US$ Millions 

Janvier - Décembre 

         
            % Participation % Variation 

HS Description 2006 2007 2008 2006 2007 2008 -  08/07  - 

  Pays Arabes 5372  6453  10473  6  5  6  
               

62,30  

                  

 27 Combustibles minéraux        4.880,88  
          

5.549,94         8.389,34  
         

90,87  
         

86,00  
         

80,10  
               

51,16  

 31 Fertilisants            217,48  
             

496,53         1.058,47  
           

4,05  
           

7,69  
         

10,11  
             

113,17  

 25 Sel, soufre, terres etc              68,02  
             

106,19  
           

411,24  
           

1,27  
           

1,65  
           

3,93  
             

287,28  

 28 
Produits chimiques 
inorganiques              84,34  

             
119,65  

           
335,85  

           
1,57  

           
1,85  

           
3,21  

             
180,69  

 76 Aluminium              28,35  
                

56,73  
             

55,72  
           

0,53  
           

0,88  
           

0,53  
               

(1,78) 

 39 Plastique              14,58  
                

12,89  
             

35,56  
           

0,27  
           

0,20  
           

0,34  
             

175,82  

 85 Machines électriques              16,65  
                

21,61  
             

33,87  
           

0,31  
           

0,34  
           

0,32  
               

56,78  

 62 Vêtements et accessoires 
                

4,19  
                

20,26  
             

21,71  
           

0,08  
           

0,31  
           

0,21  
                 

7,13  

 03 Poissons et fruits de mer              21,34  
                

17,71  
             

21,35  
           

0,40  
           

0,28  
           

0,20  
               

20,51  

 29 
Produits chimiques 
organiques 

                
2,07  

                  
0,73  

             
19,16  

           
0,04  

           
0,01  

           
0,18  

         
2.524,54  

         
Fonte: SECEX               
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Opportunités de Commerce 

 
Si lôon tient compte que le Br®sil conna´t un d®veloppement significatif dans diff®rents secteurs, il y a beaucoup 

dôopportunit®s aussi bien au niveau des exportations que des importations. Le pays devient progressivement lôun 

des principaux fournisseurs dôaliments du monde. En outre, les industries qui se servent de la technologie de pointe, 
comme celles des a®ronefs, de lôautomobile et des biens de capital sont d®couvertes par le march® international. Le 

marché consommateur interne a un grand contingent ï pr¯s de 190 millions dôhabitants. Pour les Arabes, outre le 
pétrole, le Brésil a le potentiel pour les marchés suivants : 

 

Aliments : Le secteur de produits alimentaires au Br®sil est expressif. Quoiquôil y ait un grand excédent, les 
importations de produits alimentaires ont été de près de US$ 7,8 milliards en 2008. Les fournisseurs interntionaux 

pour le march® br®silien dôaliments se concentrent surtout dans des r®gions voisines. Cependant, des pays 
physiquement distants ont réussi à avoir des places intéressantes sur le plan des importations au Brésil. A titre 

dôexemple, lôon peut citer lôIndon®sie avec le cacao et les huiles, et la Chine, avec les v®g®taux et les r®sidus 
alimentaires. Les pays arabes peuvent trouver au Br®sil un march® pour quelques produits tels que lôhuile dôolive, 

les fruits secs et les noix, les épices et les fruits de mer. 

 
Fertilisants : Les produits pour lôagriculture constitue lôun des segments qui a le potentiel pour lôexportation au 

Br®sil. Une grande production agricole et la demande locale et internationale dôaliments produit une grande 
demande de fertilisants. De cette façon les importations de ce produit en 2008 ont atteint US$ 9,3 milliards et une 

croissance de 105% par rapport à 2007. En 2008, les Pays Arabes dans leur ensemble ont été le deuxième plus 

grand fournisseur de ce produit au Brésil. 
 

Huile dôOlive : En 2008, le Br®sil a import® US$ 231,2 millions en huile dôolive (SH 1509) et lôon pr®voit une 
expansion des achats, arrivant à 35,9% sur le volume total de 2007. Le Portugal et le principal exportateur de ce 

produit au Br®sil avec US$ 130,06 millions en ventes et 56% de participation au march® dôhuiles import®es. Dôautres 
pays qui exportent de grandes quantités au Brésil sont : lôEspagne, lôArgentine et lôItalie. En raison dôune grande 

tradition des huiles du Portugal et dôEspagne, les m°mes produits dôorigine arabe doivent passer par des actions de 

marketing. Des campagnes informatives, des contacts dôapproximation avec des importateurs et des événements 
peuvent constituer des outils importants pour une première stratégie de marketing. La qualité et la sophistication 

sont appr®ci®es par le march®. Le principal fournisseur arabe dôhuile dôolive au Br®sil est la Tunisie, occupant la 6e 
place.   

 

Boîtes en conserve : Il y a une grande vari®t® dôaliments et de boissons en conserve qui peuvent trouver des 
niches de march® au Br®sil. Avec une population de descendants arabes dôapproximativement 12 millions de 

personnes, les boîtes en conserves contenant des produits typiquement arabes ont un public important à atteindre.  
 

Epices : En 2008, le Brésil a importé US$ 24,81 millions en épices. Les Pays Arabes dans leur ensemble ont été le 

principal fournisseur du segment au Brésil et ont exporté plus de US$ 9 millions en 2007. 
 

Poissons: Il est intéressant de signaler que les poissons et les fruits de mer ont toujours été les principaux produits 
que les Pays Arabes, en particulier le Maroc, ont export® au Br®sil dans le secteur dôaliments. Les poissons sont 

responsables de plus de 33% des importations provenant des Pays Arabes depuis 2006. 
 

Tissus : En 2008, les importations de tissus au Brésil ont atteint US$ 3,8 milliards, avec une croissance de 40,6% 

en comparaison avec 2007. Les principaux fournisseurs ont ®t® la Chine, lôIndon®sie et lôInde, qui ont export® pr¯s 
de US$ 988,3 millions, US$ 288,01 millions et US$ 213,53 millions, respectivement. Les Pays Arabes ont été le 

douzième principal fournisseur du marché brésilien, avec des exportations de US$ 43,19 millions la même année, 
connaissant une croissance de lôordre de 190% en comparaison avec lôann®e pr®c®dente. En tenant compte des 

sous-produits textiles, les principaux ont été les filaments manufacturés (SH 54) US$ 975,09 millions, les filaments 

synth®tiques discontinus (SH 55) US$ 638,15 millions et les v°tements et leurs accessoires, ¨ lôexception de la 
maille (SH 62) US$ 442,73 millions. 
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Mobilier Ethnique et Objets de Décoration : Etant donn® lôexistence dôune vaste gamme de produits de cette 
nature dans le marché brésilien interne, le savoir-faire de son industrie et lôacc¯s ¨ des produits de lôAm®rique du 

Nord et de lôEurope, la d®coration typiquement arabe peut trouver une bonne place dans le marché à différents 
niveaux. Il est important de signaler que la taille des meubles vendus dans le marché local brésilien tend à être plus 

petite que la taille arabe, il faut donc penser à une adaptation.  

 
Moquettes et tapis : Ces produits sont les plus consolid®s lorsque lôon parle de mobilier et dôobjets de d®coration. 

Les tapis persans ont une excellente réputation au Brésil. Connus comme « tapis orientaux », ils sont souvent 
considérés comme des produits de qualité supérieur. Les motifs arabes offrent un plus au produit.  

 

Objets de décoration variés: Beaucoup dôobjets de d®coration qui ont un charme oriental suffisent pour 
neutraliser la concurrence, ®tant donn® quôils sont vus comme originaux. Un bon exemple est la pipe arabe connue 

au Brésil par le nom « Arguile » ou « Narguile è. A lôheure actuelle, beaucoup de Br®siliens ont d®couvert lôint®r°t 
de lôobjet, mais souvent il est achet® pour la d®coration. 

 
Cosmétiques : Etant donné le grand d®veloppement de lôindustrie locale et la bonne présence des produits 

europ®ens, les exportateurs arabes peuvent trouver des niches ¨ travers lôintroduction de nouveaux produits ayant 

un concept de qualité, de santé et de beauté de façon intégrée. Le célèbre Aoud (ϸнК), une essence naturelle 
typique, les produits ayant des minéraux de la Mer Morte, les fruits traditionnels et les plantes locales attirent les 

consommateurs.  
Secteur Médical et Hospitalier: Les équipements médicaux et pharmaceutiques vendus dans le marché brésilien 

proviennent dôune forte industrie locale. Néanmoins, les meilleures opportunités pour la pénétration du marché sont 

souvent trouvées dans le secteur de produits pharmaceutiques. Il faut importer des équipements de technologie de 
pointe pour le diagnostic oftalmologique.  

 
Matière premi¯re pour lôindustrie du plastique : Lôindustrie du plastique au Br®sil a une grande capacit®  de 

production. Pour atteindre des niveaux comp®titifs, lôapprovisionnement de mati¯res premi¯res est un facteur 
important. Considérant la recherche constante de prix et de qualité fiable, les Pays Arabes peuvent jouer un rôle 

important dans ce secteur. Le Brésil a importé près de US$ 5,76 milliards en plastiques en 2008, une croissance de 

36,38% par rapport à 2007. La présence arabe est encore petite lorsque lôon constate le potentiel dôimportation du 
Brésil.  

Contacts  

Chambre de Commerce Arabo-Brésilienne www.ccab.org.br  

Agence de Presse Brésil Arabe www.anba.com.br  

Informations commerciales comex@ccab.org.br  

Informations de marché infobiz@ccab.org.br  

Evénements  marketing@ccab.org.br  

Ambassades brésiliennes et étrangères  www.mre.gov.br   

 

http://www.mre.gov.br/

