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Brésil i Profil de Pays

Données Générales

h‘h‘"‘ Sunname

= /“Venexueh\

Nom Officiel République Fédérative du Brésil c,,,,,,.,., (< Guna
Capitale Brasilia (District Fédéral) w S
Président Luiz Inacio Lula da Silva (2003) G
Chef dO6Et at Luiz Inacio Lula da Silva (2003) o
Féte Nationale 07 de Setembro (Indépendance) _oEm
Superficie 8,514,877 (Km?) -~ - - jzj
Villes Principales S&do Paulo (SP), Rio de Janeiro (RJ), Porto 1 ’ <
Alegre (RS), Belo Horizonte (MG), Curitiba e
PR) e e
Climat A prédominance tropicale, plus tempéré au
Sud
Températures (Sao Paulo) (S&o Paulo) Eté 23-30°C, Hiver 15-22°C
Langues portugais (officielle), anglais (affaires),
espagnol (intelligible)
Mesures Systéme métrique
Fuseau Horaire GMT - 3 Brasilia
Année Fiscale Calendrier annuel
Monnaie Real (R$)i BRL = 100 centimes
Voltage — 110 Vet220V Sé&o Paulo: Capitale des affaires au
Code de telephone +55 Brésil www.spturis.com

Source: Economist Intelligence Unit

Données économiques a retenir

\Y, Le Brésilcorresponda ppr oxi mati vement ° 50% du tierritoire de | 6/
\% I'l comprend 50% de | a popuyulation de | 6Am®rique du u d
\% (I repr®sente 50% du PRI B de | 6Am®ri que du Sud

\% Le Br ®si l est |l a porte dbéentr ®e donnant aeRangise, 10 pa
Guyana, Pérou, Suriname, Uruguay, Venezuela et Paraguay)

\% Cdbest | 6un des trois pays du monde ayant ©dsaperfickacteur s
supérieure a 8,5 millions de km?, PIB au-dessus de US$ (PPC) 1,5 trillion; 191 millions de consommateurs ;

\% Le Brésil est la ™ économie mondiale ayant deux fois le PIB per capita de la Chine;

\% Cbest | e plus grand producteur det cat®@ortdaet gurs dé omiame
d6é®t hanol (;exportateur)

\Y Prés de 80% des entreprises Top 500 de la revue Fortune ont des filiales au Brésil ;

\Y, A Il dheure actuelle, |l e Br®sil est | e | eader mondial d
\Y Le plus grand producteur dbéavions pour |l es trajets r@
\Y Le plus grand exportateur de soja en grains, de viande de boeuf et de poulet ;

\% Le troisieme dans la production de chaussures et de boissons gazeuses

\Y, Le quatri me constructeur doa®ronefs commerci aux

\Y Cbest |l a septi me plus grande industrie de papier et
\Y, Le Brésil a 22% de toutes les terres cultivables du monde ;

\Y, 12 entreprises multinationales du XXle siecle sur 100 sont brésiliennes;

V Le Brésil est placé au 6 rang pour la production automobile et le 8 € en ventes ;

V Dix entreprises brésiliennes font partie du groupe des 200 entreprises les plus respectées au monde dans

un classement de 32 pays (Reputation Institute).
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Ambiance économique:Le Br ®si | est | 6une des 10 plus grandes ®co
Mondiale. Sous un régime militaire quiadur ® pl us de vingt ans, jusquden 198
constitution qui a été sanctionnée en 1988. Le gouvernement de Fernando Henriqgue Cardoso (19957 2002) a
terrass® | dhyperinflation et a comment¢® deste®Rpabmégupros
pendant les périodes de petite croissance économique. Le gouvernement de Luiz Inacio Lula da Silva a réussi a
consolider l a stabilit® macro®conomique en m°me temps
| 6amibieapol itique blogue | dinstauration de r ®f or mes n®ces
preuve doéexp®rience technologique et de comp®titivi:t® d:e
aéronefs, systémes électroniquesde votes et logiciels pour la production agroindustrielle et commodities.
Ministére de |’ économie : www.fazenda.gov.br

Politique économique : La politique économique du gouvernement brésilien se fonde sur une politique
monnetaire et fiscale orthodoxe, un régime de taux de change fluctuant avec une intervention relativement petite

de |l a part de |l a Banque Centrale, tourn®e vers | 6inhovat
Banque Nationale de Développement Economique et Sociale) et les petites, les moyennes et les grandes entreprises
et | 6expansion du transfert de revenus.

Programme doéAcc®l ®r ati on dell d mour Ghiecii de stanuler da pértRipation privée

(nationale et ®t r ang r e) h | 6®conomi e, surtout par des inv-estis
structure et dans le domaine social. Semblable au PAC, le Gouvernement Fédéral a lancé un programme pareil,

mais tourn® vers | e d®v &eélan peppertaik afficiel duagouveth@rent, cplus de dAJB$ 250

milliards de dol |l ar s o n-struadu@®j wwwibhrasil.gow.brgpad i s dans | 6infra
Politique Fiscale: AuBrésif | e syst me fiscal se pr®sente sous forme di
déautres contributions et de d®p!ts obligatoires. Le gou
suivants : | mptt sur | g Impdt eur téaEtxipoonr t @ltlion (I E) , | mimpdt surslasr I e

Produits Industrialisés (IPI) ; Impdt sur les Opérations Finaciéres (IOF) ; Impbt sur la Propriété Territoriale Rurale
(ITR), Impé6t sur les Grandes Fortunes (IGF). www.braziltradenet.gov.br

Croissance Economique: La <croi ssance du PIB en 2009 reste incerte:
repriseau-d essus de 2 %, mais | e Gouvernement F®d®r al pr ®goi t

un sc®nari o marqu® par la crise international e, |l e Br ®s
consommati on au do®t ail peut ®g al e mebadnomztrigesigemce €t patdendes b ai s
bons r®sultatbrdei | b®npoeothaes | e premier trimestre de 20

secteur alimentaire ont réagi face aux derniers mois de 2008. www.fazenda.gov.br

ComportementdesPrix:Les analyses de | 6EIU montrent que | 6inflati
" la fin 2009. En 2010, Il e niveau de | 6inflation sera pl
des commodities, avec des recettes fiscales pluspetites de la part des gouvernements et avec une réduction des
obstacles du secteur agricole, il y aura une diminution des prix aux producteurs et aux consommateurs.

Variation du taux de change: Une augmentation apparente deurslexieenast hous
concernant surtout les économies émergentes les plus solides a entrainé la diminution de la volatilité du change de

l a monnaie br®silienne. Bien que | don aRe4/e nl dée® ceomooami ee wmr
est assez solde pour affronter ces turbulences et la monnai e ¢
externes négatifs. Avant les analystes avaient prévu pour 2009 US$ 1 = R$ 2,50. Mais a la mi-mai, on est
pratiguement arrivé a US$ 1 = R$ 2.

Population : Le B®s i | est |l e cinqui me pays |l e plus peupl ® au mo
déhabitants doéoregrop®enmneersndi enne, africaine et asi a:
importante. Le Brésil a approximativement 12 mi | | i ons d&Arabes et de descendants
exerc® son influence dans plusieurs domaines: la cultur
autres.
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http://www.braziltradenet.gov.br/
http://www.fazenda.gov.br/

Données Macro-économiques 2008 2009 2010
PIB PPC (en trillion de dollars) 1,57 1,25 1,35
PIB PPC per capita US$) 8,210 6,430 6,880
PIB Croissance Réelle (%) 5,1 -1,5 2,7
Population (en millions) 191,9 194.,4 196,8
Exportation de Biens et de Services (en milliards de US$) 225,8 170,7 176,5
Importation de Biens et de Services (en milliards de US$) 223,2 164 178,4
Taux de change (moyenne annuelle) = 1US$ 1,83 2,38 2,34

Source: Economist Intelligence Unit, Mai 2009

Principaux secteurs
Alimentaire : Le Brésil est connu mondialement comme une source trés importante de produits agroalimentaires.

A cette caract®ristigue sbdajoute |l a technologie utilis®e
gue de grandes possibilités de croissancepermanente dans les exportations alimentaires. En 2008, les exportations
br®siliennes dbdali ments dans | e monde ont connu uhe augn

une participation trés significative de produits industrialisés placant les aliments comme le principal secteur
exportateur au Brésil avec un montant supérieur a US$ 57,26 milliards en 2008. Les principaux produits exportés
par le Brésil la méme année sont : viande, céréales et sucre.

ABIA - Association Brésilienne de I'Industrie Alimentaire - www.abia.com.br

Agrobusiness: Em 2008, |l es exportations dans | e secteur de |
milliards, un record historique de ce secteur. Ce montan
précédente. Son excédent commercial a été de US$ 59,986 milliards. Les exportations de ce secteur ont représenté
36,3% de toutes les exportations brésiliennes de cette période qui ont été de US$ 197,942 milliards. Parmi les

facteurs qui expliquent cette croissance positive, celui qui est le plusremar quabl e est | daugment a
commodities de | densemble des exportations. Si Il don tie
contribution 7 | 6expansion des exportations bri@sdulstj@nnes

ont augmenté de 58% (de US$ 11,38 milliards a US$ 17.980 milliards), ce qui a représenté 25% des exportations
du secteur. La recette des exportations de viande est trés importante aussi pour le pays, avec une augmentation de

28,8% allantdeUS$ 11,3 milliards en 2007 ° US$ 14,5 milliards e
derniére le montant du complexe sucre/alcool a connu une croissance de 19,7% (de US$ 6,6 milliards a US$ 7,9
milliards), venant sy dpoutaerquamée i f ®r tdédatcobbsaeaxpeort e
consolid® comme | bun des secteurs |l es plus dynamiques de
facteurs positifs tels que les conditions naturelles pour la production, le niveau de qualification des travailleurs et le

d®vel oppment de | a technologie de pointe en agriculture

Ministére de I'Agriculture i www.agricultura.gov.br

Ethanol : Le choc pétrolier des années 70 a fait le gouvernement mettre en place le programme « Pro-alcool »

(pour promouvoir | 6industrie de | 6®t hanol ), en 1975, L6
importations des dérivés du pétrole, enenc our ageant son remplacement, surtout
études montrent que, depuis ce moment-l "~ , | 6®conomi e en monnaie ®trang re es
prées de 550 millions de barils de pétrole, au-d ® | ~ des b ®n @froncement. Qomme le Brésik est un
producteur et exportateur de sucre important et le cot de production est trées bas i pres de US$ 200/ tonne -, la
production doé®t hanol est faite principal ement " partir

combustible de véhicules a donné de la flexibilité aux cultivateurs de canne car lorsque les prix internationaux du

sucre baissent et les prix du marché local ne sont pas bons, la production peut étre dirigée vers le secteur des
combustibles. Au Brésil,| 6 ®t han ol est vendu non seul ement comme un s
composant de | 6essence traditionnell e. Ces derni res ani
moteur « flex» -un moteur qui mar che @« iuenbi @wne cavdeae nddleesdsde®t h a
| 6®t hanol attire | dattention des investisseurs du monde
occupaient environ 7,8 mil |-ddoenmes ded2foede toateseles termen lalurddies | C
disponibles dans le pays.
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Ce fait place |l e Br®sil au premier rang de |l a production
| 6 Australie. La principal eSuddegdyoal prgsrde @0% dd la pradectioe tothle elste  Ce r
concentrée, et le Nord-Est qui répresente le reste. Il y a deux récoltes par an, ce qui permet au Brésil de produire

du sucre et de | 6®t hanol toute | 6ann®e, aussi bien pour |
UNICA i Union de I'industrie de la Canne a Sucre - www.unica.com.br

Biodiesel: Le gouvernement br®silien a mis en place | e Progra
biodiesel et quelques objectifs ont été établis:pour 2008, il y aurait 2% de biodie
ce pourcentage devra arriver h 5 %. Le programme aur a u

bi odi esel dans |l e diesel de p®tr ol deestimeaquevlaeproductidrfagtuelleldd
biodiesel arrive a 176 millions de litres par an. Pour la premiére phase du programme, prés de 750 millions de litres
sont nécessaires. Tous les jours on annonce des investissements faits dans ce domaine.

Information officielle sur le Biodiesel - www.biodiesel.gov.br

Viande: Le Brésil a le plus grand troupeau de bovin commercialisable du monde. Prés de 200 millions de tétes
occupent 220 millions ®BiRsctl amed 6deep@tesr pgas lcompl tes
monde, et il est class® par | 60rgani sati on Fkboendiisguee de
insignifiant » en ce qui concerne I'encéphalopathie spongiforme bovine (ESB) ou « la maladie de la vache folle ». Le

Brésil est le plus grand exportateur de viande commercialisable dans plus de 180 pays du monde. La technologie la

plus d®vel opp®e est utili s®e pour | 6abattage, Il a pr®par
coupée et emballée sous vide, la viande est refroidie et stockée dans des conditions sous contrdle rigoureux. Toutes
l es intallations et tous ceux qui mani pulent | a viande a
La logistique est structurée de facon a assurer que la viande bovine refroidie reste surgelée correctement & chaque
®t ape de son transport vers | e march® consommateur . L a
systeme Hazard Analysis and Critical Control Point (HACP) reconnu sur le plan international et avec un controle
r®gul i er assur® par | es services f®d®raux de surveillanc

kilos de viande commercialisable dans le monde un vient du Brésil.
ABIEC - Association Brésilienne des Exportateurs de la Viande i www.abiec.com.br

Fruits: Avec ses vergers et ses plantations éparpillées partout et aidée par un climat et une nature favorables,

| 6industrie de fruits br®silienne Jropeautettdnipérésdoutcu loangdes i t ®

| 6ann®e ayant desiquesamntarmes @ersaveur, arogme etsgexture. La fruticulture brésilienne utilise

une technologie moderne et respecte les regles internationales et les bonnes pratiques agricoles surveillées par des

agences reconnues internationalement. Le Brésil est riche sur le plan biologique avec un sol varié permettant la
producti on de diff®rents types de fruits. La fruticult
br ®silienne qui ne cesse do®voluer. Le Br,®s irmi Iplrioodetsi td 64h
cette production | e place, par cons®quent, comme | 6un de
en plus, un rang remarquable dans un contexte mondial : cdest | e premier producteur
/imas; cbest |l e deuxi me producteur de bananes, l 6un des
mandarines etderaisins; cd6est | e plus grand producteur dbéoranges, p
IBRAF - Institut Brésilien de Fruits i www.ibraf.com.br

Machines: Le Br ®si | est | dun des principaux producteurs de m
et son économie émergente exigent de plus en plus des biens sophistiqués qui sont a leur tour produits avec des
machines brésiliennesi ce sont des machines qui ont gagné une place importante du marché mondial. La preuve

de cette expansion est | 6augment ati on des exportations
derniéres années (40% ce siécle-ci). Ces exportations comprennent une grande variété de biens industrialisés,
par mi |l esquels |1 6on trouve des machines agricoles, des

®qui pements dbdassainissementdes odtiésset dpsostaporssde tradad sontrdlées paa p e s ,
ordinateur, des équipements pour la production de plastiques, de tissus, de réfrigérateurs industriels, de voitures et

déavions, ainsi gudune gamme presque c oiempds sontexpattées dans e s [
des march®s d®vel opp®s et en d®vel oppement . Le secteur s
parc industriel de prés de 4.000 fabricants qui produisent 4.300 différents types de machines pour plusieurs types
desegment s. L6industrie br®silienne de machines et dé®qu
au marché interne avec 63% de la consommation nationale totale, par rapport a 37% des produits importés.
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Ce secteur comprend 212.000 travailleurs qualifiés et il est caractérisé par une constante modernisation de ses
méthodes productives et de gestion. .
ABIMAQ i Association Brésilienne des Machines et Equipements i www.abimaq.com.br

Construction: La stabilit® ®conomiqgue actuelle par rapport au;
Construction Civile. Déautres facteurs tels que | a r®duc
des préts pour le logement, la baisse desimp !t s et | 6augment ation de revenu d
croissance du PIB de la construction. Les unités hydroélectriques, les usines thermoélectriques, les barrages, les
irrigations, |l es raffineries, | Olestignes dennétsoslas aetonotitesdeas portse a
etc. constituent la liste des travaux importants au Brésil. En 2007, les recettes de la construction civile nationale ont
connu une <croissance de 21% par rapport " e US8H 8,2 miiads, (
r ®v ®l ant ainsi | 6i mportance de | a croissance de ce se

ABRAMAT - Association Brésilienne des Matériaux de Construction - www.abramat.org.br

Revétement Céramique: Le Brésile st | 6un des principaux participants du
le deuxiéme plus grand marché consommateur (485 millions de m?) cbest ®gal ement Il e qu
exportateur du monde (114 millions de m?) . Lé6i ndustr i e afncit®isstalléé de 672 enilliens de mele c

secteur brésilien de revétements céramiques comprend 94 entreprises, avec 117 unités industrielles installées dans
18 états avec une plus grande concentration dans les états de Sao Paulo et de Santa Catarina. Cesegment
productif de capital essentiellement national est un grand employeur offrant plus de 25 mille emplois directs et 250
mille emplois indirects dans toute sa chaine productive.

ANFACER i Association Nationale des Producteurs de Revétements Ceramiques - www.anfacer.org.br

Roches: Les exportations brésiliennes de roches ornementales en 2008 ont représenté US$ 954,54 millions. La
production nationale en 2008 a été de 7,8 millions de tonnes. Le Brésil exporte des roches dans plus de 100 pays,
néanmoins, le commerce se concentre surtout dans 15 pays, notamment les Etats-Unis qui représente 53% du total

qui a été exporté en 2008. La production comprend une grand variété de roches telles que les granites, les
marbres, | e bl oc et |l a pierre plate de qucanglon@rats, da, serderiticer ld oi s e
travertin, |l e calcaire et dobéautres vendus aussi bien dan
production dans les carriéres pour le marché interne est de 5,1 millions de tonnes et de 2,7 millions de tonnes pour

les exportations. Des études récentes ont identifié 18 centres de production de roches ornementales au Brésil,
distribués dans 80 municipalités de 10 états brésiliens. La plupart de la production se situe dans la région Sud-Est

en raison de la proximité géographique des grands consommateurs favorisant ainsi ces régions et les exportations.

Gl obal ement , il y a des activit®s dobexXt8r0dc toipd®r adarmsn sprdo
minérale, 1200 variétés de roches commerciales. Le Brésil est connu pour son exceptionnelle diversité minérale, y
compris les roches ornementales, en particulier les matériaux silicieux (pierre de granite et similaires, y compris les

guartzites). La production et | 6exportation de ces mat ®r
une forte croissance qui montre la capacité brésilienne a transformer les ressources minerales en minéraux
industriels pour les affaires. ABIROCHAS 1 Association Brésilienne de | 61 ndustri e des

ornamentales - www.abirochas.com.br

Textile:Le Br ®si | est un pays de m®l anges. I sbagidepuséau ne n
nai ssance, ce qui se r®v |l e dans son industrie textile
combinaisons innovatrices: un design qui se sert de techniques traditionnelles, de grandes beautés naturelles avec

des outils technol ogi ques et de pr®servation de | 6environnment S @
perceptible dans |l e secteur textile et de | 6habill ement.
million dbédempl oi s s uaductioroasmpeenastales il4y des fibees, des falriques de tissage et

déhabill ement . Ce secteur repr®sente 3,5% du PI B. Le B
| 6i ndustrie t%pxitaicleel neotn didaulne d(e6s pel ulsa gprlaannd st ep.a rQose stte xltei |
fourni sseur de deni m. Pionnier dans |1 6industrialisation
interne. En 2008, l e volume tot al déaff air emarcidbuavesades t e ur

exportations de US$ 2,4 milliards et une augmentation de 27,3% par rapport & 2007 sur le plan des importations
arrivant & US$ 3,8 milliards.

ABIT - Association Brésiliennede | 6 | n dTextileet da Vétement i www.abit.org.br
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Cosmétiques: Lo I ndustrie Br®silienne doHygi ne Personnell e, C
croissance moyenne d®fl ationn®e compos®e de 10, 6ffdred es 1

« ExFactorye, net doéi mp!t sur | es ventes, de R$ 4,9 milliards
malgré la valorisation du rea,l 6 exc®dent du secteur dOoHygi ne Personnell
une croissance atte i gnant US$ 46,5 milliards en 2006. En 2008, | b6e

révéle la valorisation continue du real.
ABIHPEC i Association Brésilienne de la Hygiéne Personnelle, Parfumerie, et Cosmétiques -
www.abihpec.org.br

Pierres Précieuses et Bijoux : Le Brésil est internationalement connu pour sa diversité et quantité de pierres
précieuses dans son sol: tourmaline, aigue-marine, agathe, améthyste, citrine, topaze et quartz. Le Brésil est

®gal ement | e deuxi me plus grand producteur doé®mer au
Para2ba. A | dheur e paatsuegiriaen,d cporeosdtuclt @eud 4 ddor avec u %
responsabl e de | a production, en volume, de pr s doéun tiers

rubis et des saphirs.
IBGM i Institut Brésilien de Pierres Précieuses et Métaux Précieux i www.ibgm.com.br

Jouets: Depuis ABRIN 20097 26° Foire Nationale de Jouets, ABRINQ a annoncé des investissements pour le
secteur de R$ 100 millions jusqud”~ 2014, avec | dintenti
déenfants ndayant hea nsarcl#® @ctuelsde jauets corpoende3tl&industries produisant 27 mille

emplois directs et plus de 200 entreprises importatrices pouvant aborder un marché estimé a 35 millions de
consommateurs de 0 a 14 ans, plus de 60% des enfants de la totalité du pays. En y ajoutant la vente au détail i

prés de 15 mille pointsde ventesi |l e vol ume des affaires d®passe US$ 5,3 m
200 mille.

ABRINQ i Association Brésilienne des Fabricants de Jouets i www.abrinq.com.br

Automobile et Pieces auto: L6ann®e 2008 a ®t® | d6une des meilleures d
v®hi cules vendus dans |l e march® | ocal est arrive® ° 2,78
augmentation de 13,8% sur les ventes. En ce qui concernelaproducti on national e, 3,22 mi
fabri qu®es, une augmentation de 8, 71% par rapport : 200°
sur | densemble tu territoire national ¢ ompicukepaurpassdgers,usi n

des véhicules commerciaux légers, des camions, des autobus et des machines agricoles a moteur. Quant au
segment de pieces auto, le Brésil a 500 producteurs et 3800 négociants pour les demandes internes et externes. Le
montant total d es exportations brésiliennes du secteur de piéces auto a augmenté de 10,29% en 2008, arrivant a

un total de US$ 10,1 milliards.

ANFAVEA - Association Nationale des Constructeurs d'Automobiles i www.anfavea.com.br.

Sindipecas - Association Nationale de I'Industrie de Piéces de Rechange i www.sindipecas.org.br

A®ronefs Br®siliens, EMBRAERmMbpaefi esdel 66endeseppl sse: gr a
du monde, concentrant ses efforts dans des segments spécifiques du marché avec un grand potentiel de croissance
dans | e secteur commerci al, de d®f ense et déaviation d¢

emplois, 87,7% au Brésil, et elle contribue a créer plus de 5.000 postes de travail indirects. En ce moment, elle est
présente dans 78 pays sur les cing continents.
EMBRAER - www.embraer.com.br

Produits chimiques: En 200 8, l e chiffre doéaffaires nledtondet ilebnitn dcuasn
tous les segments qui la constituent, est arrivé a US$ 122 milliards, 17,9% au-d essus du mont ant
pr ®c ®dent e. Les exportations de | 6industrie chimique br

arrivant a US$ 11,89 milliards. Néanmoins, les importations ont beaucoup augmenté (46,6%), atteignant US$ 35,09
milliards. De cette facon, le déficit de la balance commerciale des produits chimiques a atteint US$ 23,2 milliards en
2008. Ldon ne peut p afets de la brise fianciérd énternationaer depliela mi-adptembre de

| ann®e derni re sur | 6industrie chimique br®silienne, |
Etats-Unis, en Europe et en Asie, notamment en Chine.

Association Brésilienne de | Iadustrie Chimique - ABIQUIM www.abiquim.org.br
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Plastique: Le <chi ffre do6affaires du secteur pl astique en 200
donn®es de | 6 ABI PLASTe,nnAs deeciladtlinodnusBrr®si du Pl asti que, ur
2007, US$ 18,69. Les exportations de ce secteur ont accumulé en 2008 un montant de US$ 2,75 milliards, une

| ®g re baisse de 5,49% par rapport ,alorslgbealesin®partatipns @c2B08 e nt e,
ont atteint US$ 5,76 milliards, une augmentation de 36
Associat i on Br ®sili enne de | 64ABIPLAST +wwawv.abiplas.org.brt i qu e

Produits médicaux et dentaires : Prés de 94% du capital total concernant la totalité du secteur est national,

avec un volume dbéaffaires de US$ 3,96 milliards en 2008
marché ; les moyennes entreprises représentent 73% et les petites 19%. Sur la totalité de la production brésilienne

de produits médicaux et dentaires qui comprend également des produits pharmaceutiques, 48% sont destinés au
marché interne, alors que 44% sont destinés au gouvernement et 8% aux exportations. Entre 2001 et 2006, la

croissance des exportations a augmenté de 135% en ce qui concerne les produits et équipements médicaux et
dentaires. Plus de 85% des équipements médicaux nationaux ont des certifications, 47,4% dans le systéme 1SO,
64, 3% BPF et 13, 9% dans dbdautres. 1,8% des entreprises
Association des Producteurs de Produits Médicaux et Odontologiques - ABIMO - www.abimo.org.br

Tourisme: Sel on | 6 Embratur (I'nstitut Br®silien de Touri sme)
destination de vacances, en premier Il i eu, en rai son d
caract®ristiques que | 6on pitalitérld noélarge decoulpussyde rates dirlsiegee legu e |
différentes cultures. En 2008 et 2009, les stratégies congues pour la diffusion du Brésil dans des pays étrangers

tendent & se diriger surtout au consommateur final, avec des campagnes publicitaires et de presse. Les plans
préconisent plusieurs actions concernant directement le marché telles que la participation a des foires du secteur, a

des s®minaires tourn®s vers |l es op®rateurs de touri sme e
6i ntention dbéaugmenter | e nombre de voyages internes arr
au nombre de 163 millions). Le montant dépensé en séjours est estimé a R$ 529,97 millions, plus de 32% sur le

montant de 2007 (R$ 398,17 milion s ) . Lébobjectif du gouvernement br®silie

tourisme au Brésil avec un niveau de qualité international. Plus de 48 mille agences de tourisme doivent opérer

dans le secteur en 2010 offrant prés de 116 différentes régions de tourisme au Brésil. La recette estimée a étre
d®pens®e par | es touristes ®trangers restant en moyenne
Ministére du Tourisme - www.turismo.gov.br

Technol ogi e de | &:lLef onmmathi®omr ®si | i en de | 6of fshore outsourt
en 2008, ce qui représente une croissance de 75% par rapport a 2007. Ce secteur a 1,7 million de professionnels.

Le PIB brésilien de Tl est arrivé a US$ 20,6 milliards en 2007 (IDC) i US$ 9 milliards pour le secteur de services. Le

Brésil a un marché de services de Tl assez compétitif, avec la présence de grandes entreprises telles queAccenture,

HSBC, IBM, Intel, Itautec, Microsoft, Siemens, Unisys ent r e autres. Des fabricants
individuels ont dépassé des entreprises traditionnelles dans le secteur (Dell et Acer), ils ont gagné une place

i mportante du march® interne ayant wun gr anddewaxl Aumrésil,ld 6 af f
l 6utilisation de diff®rentes plateformes (Mainframe, Un
autres) est tres répandue. Le Brésil occupe le deuxiéme rang au monde en termes de mainframe, ayant un grand

nombre de professionnels habilités en COBOL. En plus, le Brésil est le leader en programmeurs de Java et a

pl usi eurs JUGs, y compri s | e pl us grand au monde, ave
déentreprises de TI ~ | 0 ® ttanta. Quekjues entseprised brésipehnestravaillent pdjaes i mp
Allemagne, en Angola, en Argentine, au Chili, en Colombie, aux EtatsUnis, en Inde, en Italie, au Mexique, au

Panam, au Pérou, au Portugal, au RoyaumeUni, au Venezuela, entre autres.

Ministére de la Science et la Technologie - www.mct.gov.br / Association Brésilienne de la
Technologie de I'Information et de la Communication - www.brasscom.org.br
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Ambi ance doéaffaires

Le Brésil offre plusieurs facteurs de développement attrayants pour les affaires. Bien que les impbts et la
bureaucratie constituent les soucis essentiels des investisseurs, ces charges tendent a améliorer. Selon le guide
« Doing Business» de la Banque Mondiale, les villes brésiliennes ont une performance meilleure en ce qui concerne

l e co%t de | 6enregistrement de propri ®t ®s. N®anmoi ns, ma
dur ®e de temps n®cessaire povarie énormément. dachdrge fidcalecest loarde appr op r
Br ®si | en termes doéimprtts et de complexit®s administrat.i
de | 6®t at et des municipalit®s. De p |l u gantlainise en marché duo d ui t
processus douanier avant | édarriv®e de |l a cargaison.

Faire des affaires avec les Brésiliens : Mal gr® | 6influence de | a cul't

Br ®s i | est aujourdobhui t our n ® quelepays octidersal dévelbppéd. Perl e régies N
fondamentales dans | es affaires doivent °tre respect ®es
premier contact, se serrer la main est chose courante aussi bien pour les hommes que pour les femmes.
Neanmoi ns, au fur et ° mesure que | es n®gociations se d@
est plus grande, on se serre | a main plus | ongtemps, on
des femmes embrasser surl a j oue. Pendant la journ®e, il est consei |
chaleur tropical e, |l es Br®siliens aiment bien -Ztéthalki | | e
communication écrite, étant donné que celui qui négo cie connait la personne avec qui il doit faire des affaires. Il se

peut que des questions sur votre entreprise et vous-m°® me s o0i ent pos®es, vu que | es L
l orsqubéils font des affaires avec nmissent. boesrdasoéunmoess lesestijetsd e s
sont vite abord®s et trait®s, |l on consacre peu de temg
Toutefois, il y a assez souventdesrendezv ous apr s |l es r®unions de partieipemet | . L
sbattendre ° trouver une ambiance sans formalit® 0% | e
| 6hospitalit® br®silienne est connue partout et consacre
essentiel pour| 6 ®v ol uti on des affaires. En pl us, l a ponctualite
signe doéint®r°t par rappo+aviauxeal fautese. etSadberegpect av
villes est tr asutgrparn®veoiet dgeud2o “f 40 minutes de plus du

réunion, sortez donc t6t.

Investissements

Flux délnvesti Eeet®@8s | e Br ®sil a re-u US$ 43,89 millia
Ce montant a représenté une augmentation de 30,21% par rapport a 2007. Le montant des investissements du

Br®sil ~ |1 6®tranger en 20 0aBangqué Eentpake stoutefois; en2@07, [® m@htamt dedJS$ ® p a
7,07 milliards noéest pas tr s significatf si |l don compar

parmi les 12 plus grands investisseurs. Les principales destinations des IEDsau Brésil en 2008 ont été les
suivantes : métallurgie de base (US$ 4,98 milliards), secteur de services financiers (US$ 3,8 milliards), extraction
mi n®r ale et de m®taux responsables dbédun quart approxi mat
| 6exception de v®hi cul es (US$ 1,64 milliard), ali ment :
biocombustible (US$ 1,64 milliard). Les pays qui ont investi le plus au Brésil en 2008 ont été en premier lieu les
Etats-Unis avec US$ 6,92 milliards ne augmentation de 14% par rapport a 2007), le Luxembourg (US$ 5,95

milliards), lesPaysBas (US$ 4,62 milliards), |l e Japon (USS$ 4,1 mill
gui ont fait |l e plus dbéinvestissements dans | 6®conomie b
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Investissements Etrangers Directs au Brésil
Participati Variatio

Activité Economique / Secteur 2008 2007 on n
En milliards de US$ 2008 08/07
160,85
Agriculture, élevage et extraction minérale 12.995,57 4.982,07 29,61% %
Extraction de minerais métalliques 10.644,69 3.223,02 24,26% 230,27%
Extraction de pétrole et de gaz naturel 1.338,97 650,37 3,05% 105,88%
Agriculture, élevage et activités liées au secteur 498,11 316,91 1,14% 57,18%
Activit®s de soutien ~ | de> 231,05 272,08 0,53% -15,08%
Extraction de minerais non métalliques 161,66 40,58 0,37% 298,32%
Industrie 14.012,97 12.166,08 31,93% 15,18%
Métallurgie de base 4.984,26 4.699,75 11,36% 6,05%
Denrées alimentaires 2.226,12 1.748,18 5,07% 27,34%
Coke, dérivés du pétrole et biocombustibles 1.637,93 1.618,71 3,73% 1,19%
Vehicules automoteurs, remorques et carrosseries 964,13 871,71 2,20% 10,60%
Produits Chimiques 789,33 587,62 1,80% 34,33%
Services 16.877,75 16.556,44 38,46% 1,94%
Services Financiers 3.802,57 5.828,19 8,66% -34,76%
Activit®s Auxiliaires de Sce 1411,11
d6bAssurances Sant® 1.911,00 126,46 4,35% %
Activités Immobilieres 1.721,40 721,85 3,92% 138,47%
Commerce 7 | 6exc e puomaaursete s
motocyclettes 1.640,38 666,36 3,74% 146,17%
Batiment 1.385,92 1.508,45 3,16% -8,12%
Total Général 43.886,30 33.704,58 100,00% 30,21%
Source: Banco Central do Brasil
Selon |l es donn®es de | a Banque Centrale du Br®sil, l e
vari ®, j us gqudrredépdshiopas US$ 3,74 millions. Ce montant a connu une baisse arrivant & US$ 0,60

million entre 2004 et 2005. Il y a eu une reprise en 2006 atteignant US$ 3,99 millions. Entre 2007 et 2008,
| 6augment ati on a ®t® significative, a |; leaEmiratscabedJudi$ (UBS, 2 3 1
41,76 millions) et et le Koweit (US$ 22 millions) en ont été les plus grands responsables. Il semble que, pendant les

premiers mois de 2009, |l es investissements arabes au Br®@
janvier et a mars. Les investisseurs arabes qui ont le plus souvent investi au Brésil entre 2001 et 2006 ont été les
Emirats arabes uni s, la Jordani e, l e Liban et Il a Libye.

qui investissent au Brésil, il est important de remarquer que la plupart des investissements arabes viennent sous
forme de fonds doéinvesti sse me-brésiienmeconoafi ®e augmentdtian diCriorabmeb r e a
de demandes sur |l es opportunit®s déinvestissements dans
présenter.

En revanche, selon la Banque Centrale du Brésil, les investissements brésiliens dans les pays arabes ont connu des
destinations aléatoires entre 2001 et 2004 et se sont concentrés au Bahrein, au Koweit et aux Emirats arabes unis ;

le montant le plus élevé en 2003 a ®t ® de US$ 30 millions (Bahrepun)
déinvestissements br®siliens significatifs dans | e mond
di sponi bl es) on ndéa invest.: gue US$ 1 million (Libye).
f-,am s Mo da Mattberollhe L840 3 e Reproduction seulement avec permission de la

g 01 J Fean™y wa';'s:j"c-*"':": Ca_;;;c't;ﬁmi O [ R Chambre de Commerce Arabo Brésilienne

kY v I | Wdlska e Aubra  Indusiryand Agteuls 3513 1y deteaally (Loi n°® 9610/98 du Brésil).

o SG5) = e cog Pases Arabes fior frad Lountries il 29



Institutions fondamentales pour faire des Investissements au Brésil :
Promocdo aos Investimentos Estrangeiros (Promotion des Investissements Etrangers)-
www.braziltradenet.gov.br

Agéncia Brasileira para Investimentos e Promocdo as Exportacées (Agence Brésilienne pour les
Investissements et la Promotion des Exportations) - www.apexbrasil.com. br

Zona Franca de Manaus i SUFRAMA (Zone Franche de Manaus): www.suframa.gov.br

Stratégie Entrepreneuriale

KAPCI DOBRASIL: L6entreprise de peinture Kapci avec son si ge
bureau de repr®sentation commercial e. Dé6abord, son inte
ensuite de se tourner vers le marché sud-américain. www.kapci.com.br

ARAB BANKING CORPORATION (ABC): | | sbagit débune banque multiple ayae
activit®s solides au Br®sil. Avec des lignes de cr®dit
étrangeres. Avec des actions négociées dans plusieurs bourses, elle peti opérer dans le secteur commercial,
déinvesti ssements, financi er wwwabcbrasid.damtbri mmobi |l i er et de

SABIC INNOVATIVE PLASTICS: Aprés avoir acquis la division de plastiques de la géante amériaine GE, la

saoudite SABIC a ouvert un bureau commercial situé a Sdo Paulo. Leader mondial dans la fourniture de matériels
thermoplastiques doéing®nierie, SABI C se sert de sa repre
www.sabic-ip.com

AMITECH : Le plus grand fabricant brésilien de tubes en polyester renforcé avec des fibres de verre, Amitech a

30% de son capital provenant do&éArabie Saoudite, p udites pr @
est © son tour | e plus grand fabricant de ce type de tub
bonne consommati on de ce produit dans | e mar ch® br ®si
| or squd Ami t e www.amitedh.conv.br ¢ www.amiantit.com

DUBAI ALUMINIUM COMPANY: Avec Vale do Rio Doce et la norvégienne Hydro Aluminium, Dubai
Aluminium Company a signé um accord aveclar af f i neri e de produits d,Campamhiani um

de Aluminado Para. Le princi pal objectif de cette entreprise des
matiéres premiéres pour sa stratégie entrepreneuriale de croissancewww.vale.com / www.dubal.ae
BRAZILIAN TOWN: Entrepri se °~ Dubap qui a un centre dboéentrepr.i

attractions constituée par les entreprises brésiliennes MP Engenharia et Jam Empreendimentos avec Sheik
Mohammed Bin Saqgr Al Qassimi et Mohammad Hassan tournée vers des entreprises brésiliennes.
www.braziliantown.com.br

Présence Mondiale des Entreprises Brésiliennes

Selon un rapport du Boston Consulting Group, sur 100 entreprises multinationales du XXleme siécle 12 sont
brésiliennes. Elles sont présentes dans plusieurs pays y compris dans les pays arabes.

1 Braskem Elle opére dans le secteur pétrochimique et est présente dans quatre pays.
www.braskem.com.br
2 Vale Entreprise déextraction de mi n®r ai s pr ®sent
www.vale.com

3 Coteminas Entrepri se du secteur textile avec un
www.coteminas.com.br

4 Embraco EI'l e op re dans I e secteur déing®nierie,
www.embraco.com. br

5 Embraer Coest une entreprise gui produit des a®r one
www.embraer.com.br

6 GrupoGerdauCo6est un groupe (g ueéstppésentdans 13 pagise wwubgerdawecom.brl |

7 Natura Cbest une entreprise de8myswmwainmatyraaet pr ®sent e ¢
8 Perdix Fabricant dbéal i ment gays, yp cowie ries Endrat) sarabes unis.
www.perdigao.com.br
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9 Petrobras Petroor§ s op re dans | e march® du petr - |Adgérietla du
Libye, | 06Y®mwmempetrobras.combra k .

10 Sadia Fabricant déali ment s pr ®sent dans 11 pays
www.sadia.com.br

11 WEG Cette entreprise fabrique des produits électriques et mécaniques, elle est présente dans 44
pays, y compris |l es Emirats arabes uni swww.iavdglngtébri e, | a M
12 Grupo Votorantim  Entreprise multisectoriale, présente dans 14 pays. www.votorantim.com.br

Commerce Extérieur

Exportations : Selon la SECEX, en 2008, le Brésil a exporté US$ 197,94 milliards dans le monde, un montant qui a

pr®sent® une croissance de 23,21% si | 6on compare avec |
destinations des exportations brésiliennes| 6 ann®e derni re dans | #nisnfdS$RE42 ont
milliards), | 6Argentine (US$ 17,60 milliards), |l a Chine

Pays arabes considérés comme une seule destination (US$ 9,81 milliards Les principaux produits brésiliens
exportés dans le monde en 2008 sont les suivants : minérais, scories, cendres (US$ 18,72 milliards), combustibles
minéraux (US$ 18,68 milliards), véhicules - a l'exception des véhicules ferroviaires i (US$ 14,67 milliards), fer

fondu, fer ou acier (US$ 12,84 milliards) et machines (US$ 12,54 milliards).

Les exportations brésiliennes dans les Pays arabes en 2008 ont atteint US$ 9,81 milliards, ce qui a représenté une
augmentation de 40,93% par rapport a 2007, US$ 6,96 milliards. Les principales destinations des exportations
brésiliennes dans les pays arabes en 2008sont: | 6 Ar abi e Saoudite (US$ 2,56 mill.|
|l es Emirats Arabes Unis (US$ 1, 32 mielKoweia(Ush)32,29 nilibisyl®s i e (
principaux produits brésiliens exportés dans les pays arabes en 2008 sont: viande (US$ 2,76 milliards), sucre (US$

US$ 1,77 milliard), minérais, scories et cendres (US$ 1,56 milliard), fer fondu, fer et acier (US$ 503,78 millions) et
véhicules - a I'exception des véhicules ferroviairesi (US$ 372,48 millions)

Destinations principales des exportations brésiliennes
US$ Millions
Janvier - Décembre

% Participation %Variation
Rang | Pays 2006 2007 2008 2006 2007 2008 |- 08/07 -
0 | Monde 137469,7 160649,07 197942,44 100 100 100 23,21
1| Etats-Unis 24.431,33 25.065,05 27.423,05 17,77 15,60 13,85 9,41
2 | Argentine 11.713,82 14.416,95 17.605,62 8,52 8,97 8,89 22,12
3 | Chine 8.399,52 10.748,81 16.403,04 6,11 6,69 8,29 52,60
4 | Hollande 5.743,86 8.840,87 10.482,60 4,18 5,50 5,30 18,57
5 [ Allemagne 5.675,32 7.211,39 8.850,81 4,13 4,49 4,47 22,73
6 | Japon 3.883,94 4.321,34 6.114,52 2,83 2,69 3,09 41,50
7 [ Venezuela 3.555,04 4.723,94 5.150,19 2,59 2,94 2,60 9,02
8 | Chili 3.895,98 4.264,40 4.791,70 2,83 2,65 2,42 12,37
9 | Italie 3.828,92 4.463,65 4.765,05 2,79 2,78 2,41 6,75
10 | Russie 3.443,13 3.741,30 4.652,98 2,51 2,33 2,35 24,37
Source: SECEX
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Exportations Brésiliennes - Pays Arabes
US$ Millions
Janvier - Décembre

%
% Participation Variation
Rang Pays 2006 2007 2008 2006 2007 2008 - 08/07 -
0 Monde 137.469,70 160.649,07 197.942,44 100,00 100,00 100,00 23,21
1 Pays arabes 6.672,46 6.967,05 9.818,38 4,85 4,34 4,96 40,93
2 Arabie Saoudite 1.485,43 1.478,08 2.563,56 1,08 0,92 1,30 73,44
3 Egypte 1.349,12 1.238,38 1.408,64 0,98 0,77 0,71 13,75
4 Emirats arabes 1.044,82 1.196,80 1.323,15 0,76 0,75 0,67 10,56
5 Algérie 456,70 501,25 632,49 0,33 0,31 0,32 26,18
6 Koweit 167,42 230,74 632,29 0,12 0,14 0,32 174,02
7 Maroc 391,45 438,07 511,11 0,29 0,27 0,26 16,67
8 Bahrein 136,64 113,83 405,45 0,10 0,07 0,21 256,17
9 Libye 203,35 238,66 372,90 0,15 0,15 0,19 56,25
10 Qatar 87,14 135,16 294,33 0,06 0,08 0,15 117,77
11 Jordanie 113,44 284,14 294,04 0,08 0,18 0,15 3,48
12 Syrie 200,75 195,67 281,27 0,15 0,12 0,14 43,75
13 Liban 178,14 226,01 273,85 0,13 0,14 0,14 21,17
14 Tunisie 150,21 169,23 221,17 0,11 0,11 0,11 30,69
15 Yémen 278,93 162,10 214,67 0,20 0,10 0,11 32,43
16 Oman 59,69 93,46 133,72 0,04 0,06 0,07 43,08
17 Irak 152,99 90,11 106,60 0,11 0,06 0,05 18,31
18 Mauritanie 65,16 96,53 79,43 0,05 0,06 0,04 (17,71)
19 Soudan 79,78 46,89 50,83 0,06 0,03 0,03 8,41
20 Somalie 61,53 18,63 9,13 0,05 0,01 0,01 (51,01)
21 Djibouti 7,55 10,29 7,26 0,01 0,01 - (29,46)
22 Iles Comores 2,23 3,01 2,48 - - - (17,65)
Fonte: SECEX
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Exportations Brésiliennes i Monde
US$ Millions
Janvier - Décembre

%Variatio
% Participation n

HS  Description 2006 2007 2008 | 2006 2007 2008 | - 08/07 -

Monde 137470 160649 197942 100 100 100 23,21

26 Minerais, scories et cendres 9.756,78 12.026,27 18.726,63| 7,10 7,49 9,46 55,71

27 Combustibles Minéraux 10.590,28 13.296,92 18.689,30| 7,70 8,28 9,44 40,55
V®hi cules (7 |1 dédexc

87 véhicules ferroviaires) 12.325,98 13.354,41 14.672,40| 8,97 8,31 7,41 9,87

72 Fer fondu, fer ou acier 8.792,70  9.534,40 12.845,91| 6,40 5,94 6,49 34,73

84 Machines 10.872,87 11.467,33 12.54891| 7,91 7,14 6,34 9,43

02 Viande 7.341,18 9.613,34 12.290,14 | 5,34 5,98 6,21 27,84

12 Graines et fruits oléagineux 5.753,17 6.818,71 11.095,86| 4,19 4,24 5,61 62,73

85 Machines électriques 6.341,37 6.293,18 6.892,23 | 4,61 3,92 3,48 9,52

88 Aéronefs et vaisseaux spaciaux 3.442,49 5.067,58 5.927,05| 2,50 3,15 2,99 16,96

17 Sucre 6.347,40  5.284,29 5.695,70| 4,62 3,29 2,88 7,79

Fonte: SECEX
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Exportations Brésiliennes - Pays Arabes
US$ Millions
Janvier - Décembre

%
% Participation | Variation

HS Description 2006 2007 2008 2006 2007 2008 | - 08/07 -

Pays Arabes 6672 6967 9818 5 4 5 40,93
02 Viande 1.553,71 1.976,73 2.763,01 23,29 28,37 28,14 39,78
17 Sucre 2.152,03 1.618,30 1.776,99 32,25 23,23 18,10 9,81
26 Minerais, scories et cendres 630,23 591,10 1.569,67 9,45 8,48 15,99 165,55
72 Fer fondu, fer ou acier 117,73 216,22 503,78 1,76 3,10 5,13 133,00

V®hi cules (7 | d6ex
87 véhic. ferroviaires) 348,77 302,99 372,48 5,23 4,35 3,79 22,93
88 Aéronefs et vaisseaux spaciaux 443,76 344,68 331,51 6,65 4,95 3,38 (3,82)
84 Machines 212,68 290,25 315,12 3,19 4,17 3,21 8,57
10 Céréales 15,78 39,78 246,65 0,24 0,57 2,51 520,00

Graisses et huiles animales/
15 végétales 55,50 72,04 209,70 0,83 1,03 2,14 191,07
09 Café, thé, maté et épices 86,05 132,19 162,45 1,29 1,90 1,66 22,89
Fonte: SECEX

Importations: Selon la SECEX, en 2008, le Brésil a importé US$ 173,19 milliards, un montant qui aconnu une

croissance de 43,59% en comparaison avec | ann®e pr ®c ®de
du monde des importations brésiliennes en 2008 sont : les Etats-Unis (US$ 25,62 milliards), la Chine (US$ 20,04
milliards)(USHATYH.eh8 imiel I i ards) , | 6All emagne (US$ 12,02

un seul fournisseur (US$ 10,47 milliards). Les principaux produits importés par le Brésil en 2008 sont : Combustibles
Minéraux (US$ 34,28 milliards), Machines (US$$ 25,65 milliards), Machines Electriques (US$ 19,96 milliards) et
Véhiculesi© | 6exception des -@WUehle,Bunilleass).f errovi aires

Les importations brésiliennes des Pays Arabes en 2008 ont atteint US$ 10,47 milliards, ce qui a représenté une
augmentation de 62,30% par rapport a 2007 (US$ 6,45 milliards). Parmi les pays arabes, les principaux
fournisseurs des importations brésiliennes en 2008 sont : | 8Arabie Saoudite (US$ 2,91 n
milliards), la Libye (US$ 1,40 milli ar d) , l 6l rak (US$ 1,18 milliard) et | e
produits importés par le Brésil provenant des pays arabes en 2008 sont: Combustibles Minéraux (US$ 8,38
milliards), Engrais ou Fertilisants (US$ 1,05 milliard), Sel, Soufre, Terres (US$ 411,24 milliards), Produits chimiques
organiques (US$ 335,85 millions) et Aluminium et ses travaux (US$ 55,72 millions).
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Principaux Partenaires des Importations Brésiliennes
US$ Millions
Janvier i Décembre

% Participation

%Variation

Rang |[Pays 2006 2007 2008 2006 2007 2008 |- 08/07 -
91395,62
0 | Monde 1 120620,88 173196,63 100 100 100 43,59
1 | Etats-Unis 14.689,24 18.722,27 25.626,82 16,07 15,52 14,80 36,88
2 | Chine 7.989,10 12.617,76 20.040,02 8,74 10,46 11,57 58,82
3 [ Argentine 8.056,51 10.410,00 13.257,93 8,82 8,63 7,66 27,36
4 | Allemagne 6.502,84 8.674,52 12.025,40 7,12 7,19 6,94 38,63
5 [ Japon 3.839,40 4.609,58 6.806,89 4,20 3,82 3,93 47,67
6 | Nigéria 3.884,59 5.273,25 6.706,28 4,25 4,37 3,87 27,18
Corée du
7 [ Sud 3.106,45 3.391,06 5.412,42 3,40 2,81 3,13 59,61
8 | France 2.836,80 3.524,61 4.678,18 3,10 2,92 2,70 32,73
9 [ Italie 2.569,63 3.347,23 4.612,16 2,81 2,78 2,66 37,79
10 | Chili 2.907,98 3.482,69 4.161,96 3,18 2,89 2,40 19,50
Source: SECEX
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Importations Brésiliennes - Pays Arabes

US$ Millions

Janvier - Décembre

%
%o Participation Variation
Rang Pays 2006 2007 2008 2006 2007 2008 - 08/07 -
0 Monde 91.395,62 120.620,88 173.196,63 100,00 100,00 100,00 |43,59
1 Pays Arabes 5.371,59 6.453,15 10.473,29 5,88 5,35 6,05 | 62,30
2 Arabie Saoudite 1.616,96 1.708,85 2.911,98 1,77 1,42 1,68 | 70,41
3 Algérie 1.976,26 2.233,73 2.497,27 2,16 1,85 1,44 111,80
4 Libye 288,82 995,01 1.401,24 0,32 0,83 0,81 |40,83
5 Irak 596,65 271,93 1.186,15 0,65 0,23 0,69 |336,20
6 Maroc 331,21 532,39 1.144,01 0,36 0,44 0,66 |114,88
7 Emirats arabes 347,03 319,98 592,73 0,38 0,27 0,34 | 85,24
8 Egypte 37,73 52,74 217,89 0,04 0,04 0,13 |313,11
9 Tunisie 81,81 121,04 216,40 0,09 0,10 0,13 | 78,79
10 Qatar 7,89 63,73 144,40 0,01 0,05 0,08 | 126,59
11 Liban 6,73 14,88 53,48 0,01 0,01 0,03 | 259,30
12 Syrie 40,91 9,50 32,39 0,05 0,01 0,02 | 240,80
13 Bahrein 32,56 1,83 29,94 0,04 - 0,02 1.536,03
14 Jordanie 5,54 8,22 24,02 0,01 0,01 0,01 | 192,07
15 Koweit 0,57 113,67 20,28 - 0,09 0,01 |(82,16)
16 Yémen 0,01 0,01 0,77 - - - 6.570,28
17 Soudan 0,08 0,19 0,31 - - - 161,50
18 Somalie 0,00 0,01 0,01 - - - 122,95
19 Oman 0,73 543 0,01 - 0,01 - 1(99,87)
20 Mauritanie 0,09 0,01 0,00 - - - 1(60,25)
21 Iles Comores 0,00 0,00 0,00 - - - 1(48,52)
22 Djibouti 0,00 - - - - - |-
Source: SECEX
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Importations Brésiliennes - Monde
US$ Millions
Janvier - Décembre

%
% Participation Variation

HS Description 2006 2007 2008 | 2006 2007 2008| - 08/07 -

Monde 91396 120621 173197 100 100 100 43,59
27 Combustibles minéraux 17.170,13 22.320,30 34.288,17| 18,79 18,51 19,80 53,62
84 Machines 13.727,43 18.468,32  25.651,18| 15,02 15,31 14,81 38,89
85 Machines Electriques 12.913,03 14.824,83  19.968,20| 14,13 12,29 11,53 34,69

V®hi cules (7 | dexcgc
87 Ferroviaires) 5.672,27 8.263,55 12.874,10 6,21 6,85 7,43 55,79
31 Fertilisants 2.355,38 4.528,39 9.304,11 2,58 3,75 5,37 105,46
29 Produits chimiques organiques 4.800,72 6.376,53 8.411,95 5,25 5,29 4,86 31,92

Instruments et appareils
90 ddoptique 3.503,58 4.563,79 5.989,15 3,83 3,78 3,46 31,23
39 Plastique 3.408,84  4.223,75 5.760,14 3,73 3,50 3,33 36,38
30 Produits pharmaceutiques 2.609,46  3.521,57 4.280,21 2,86 2,92 2,47 21,54
40 Caoutchouc 1.835,29 2.372,74 3.339,72 2,01 1,97 1,93 40,75

Source: SECEX

Importations Brésiliennes i Pays Arabes
US$ Millions
Janvier - Décembre

%o Participation %o Variation

HS Description 2006 2007 2008 2006 2007 2008 - 08/07 -

Pays Arabes 5372 6453 10473 6 5 6 62,30

27 Combustibles minéraux 4.880,88 5.549,94 8.389,34 90,87 86,00 80,10 51,16

31 Fertilisants 217,48 496,53 1.058,47 4,05 7,69 10,11 113,17

25 Sel, soufre, terres etc 68,02 106,19 411,24 1,27 1,65 3,93 287,28
Produits chimiques

28 inorganiques 84,34 119,65 335,85 1,57 1,85 3,21 180,69

76 Aluminium 28,35 56,73 55,72 0,53 0,88 0,53 (1,78)

39 Plastique 14,58 12,89 35,56 0,27 0,20 0,34 175,82

85 Machines électriques 16,65 21,61 33,87 0,31 0,34 0,32 56,78

62 Vétements et accessoires 4,19 20,26 21,71 0,08 0,31 0,21 7,13

03 Poissons et fruits de mer 21,34 17,71 21,35 0,40 0,28 0,20 20,51
Produits chimiques

29 organiques 2,07 0,73 19,16 0,04 0,01 0,18 2.524,54

Fonte: SECEX
Misstbe ) Martberofthe SN G e Reproduction seulement avec permission de la
Urizq Gard cas Bemeeal Unionof 5 \onafs b b i Chambre de Commerce Arabo Brésilienne

Chambers of Commenca
Induesiry and Agtcuilun
for Arab Counkries

Camaras da Comémio,
ndisksa & Agrcullura
dos Pases Arabes

e [ |
) 7 &
» we | WY

"o §08,  L2fEE] Ny T2

i""'_!.‘-"'} ;.F-I_r'_'nldl
el 29

(Loi n° 9610/98 du Brésil).



Opportunités de Commerce

Si | on tient compte que | e Br®sil conna’t wun d®veloppe
déopportunit®s aussi bien au niveau des e xpproorgtraetsi soinvse nyeune
des principaux fournisseurs dobéaliments du monde. En outr
comme celles des a®ronefs, de | dautomobile et des biens
marché consommateur interne a un grand contingent i pr s de 190 millions doéhabitant

pétrole, le Brésil a le potentiel pour les marchés suivants :

Aliments: Le secteur de produits aliment aiyraisn gaand efédén, ileb
importations de produits alimentaires ont été de prés de US$ 7,8 milliards en 2008. Les fournisseurs interntionaux

pour Il e march® br®silien dbéaliments se concentrent sur
physiqguement distants ont réussi & avoir des places intéressantes sur le plan des importations au Brésil. A titre

déexempl e, | 6on peut citer | 6l ndon®si e avec | e cacao et
alimentaires. Les pays arabes peue nt trouver au Br ®si | un march® pour que

les fruits secs et les noix, les épices et les fruits de mer.

Fertilisants : Les produits pour | 6agriculture constitue dubun
Br ®si | . Une grande production agricole et l a demande |
demande de fertilisants. De cette fagon les importations de ce produit en 2008 ont atteint US$ 9,3 milliards et une
croissance de 105% par rapport a 2007. En 2008, les Pays Arabes dans leur ensemble ont été le deuxieme plus

grand fournisseur de ce produit au Brésil.

Hui |l e d:E i 2®0 8, l e Br ®sil a import® US$ 231,22 millions
expansion des achats, arrivant a 35,9% sur le volume total de 2007. Le Portugal et le principal exportateur de ce
produit au Br®sil avec US$ 130,06 millions en ventes et
pays qui exportent de grandes quantités au Brésil sont : | 6Espagne, | 6Argentine et | 6|
tradition des huiles du Portugal et doEspagne, |l es m° mes
mar keting. Des campagnes infor mat icdesimporthtewss etcdesnévémamerdss d 6 a g
peuvent constituer des outils importants pour une premiére stratégie de marketing. La qualité et la sophistication

sont appr®ci ®es par | e march®. Le principal f aceupantilass e u r
place.

Boites en conserve : 1 y a une grande vari ®t ® doéaliments et de
niches de march® au Br ®si | . Avec une popul ation de des

personnes, les bdtes en conserves contenant des produits typiquement arabes ont un public important & atteindre.

Epices : En 2008, le Brésil a importé US$ 24,81 millions en épices. Les Pays Arabes dans leur ensemble ont été le
principal fournisseur du segment au Brésil et ont exporté plus de US$ 9 millions en 2007.

Poissons: |l est intéressant de signaler que les poissons et les fruits de mer ont toujours été les principaux produits
gue | es Pays Arabes, en particulier | e Namsoles poissons somx p or
responsables de plus de 33% des importations provenant des Pays Arabes depuis 2006.

Tissus : En 2008, les importations de tissus au Brésil ont atteint US$ 3,8 milliards, avec une croissance de 40,6%
en comparaison avec 2007. Lespr i nci paux fournisseurs ont ®t ® | a Chine,
de US$ 988,3 millions, US$ 288,01 millions et US$ 213,53 millions, respectivement. Les Pays Arabes ont été le
douziéme principal fournisseur du marché brésilien, avec des exportations de US$ 43,19 millions la méme année,

connai ssant une croissance de | 6ordre de 190% en compar
sous-produits textiles, les principaux ont été les filaments manufacturés (SH 54) US$ 975,09 millions, les filaments
synt h®ti ques discontinus (SH 55) US$ 638,15 millions et

maille (SH 62) US$ 442,73 millions.
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nature dans le marché brésilien interne, le savoir-f ai re de son industrie et | bdacc s
Nord et de | 6Europe, |l a d®cor at i on netplageidans le marahd a différents e p
niveaux. Il est important de signaler que la taille des meubles vendus dans le marché local brésilien tend a étre plus

petite que la taille arabe, il faut donc penser a une adaptation.

Mobilier Ethnique et Objets de Décoration : Etant donn® | 6exi stence dbébune va
e

Moquettes et tapis: Ces produits sont | es plus consolid®s | orsque | 6on p
Les tapis persans ont une excellente réputation au Brésil. Connus comme «tapis orientaux », ils sont souvent
considérés comme des produits de qualité supérieur. Les motifs arabes offrent un plus au produit.

Objets de décoration variés: Beaucoup doOoobjets de d®coration qui

neutraliser | a concurrence, ®t ant donn® qudils sont

au Brésil par le nom « Arguile » ou « Narguileé . A | 6 heure actuell e, beaucoup de
de | 6objet, mais souvent il est achet® pour | a d®coratio
Cosmétiques : Etant donné | e grand d®vel oppement d e nelpfésencd des tpnoduiess | o ¢
europ®ens, |l es exportateurs arabes peuvent trouver des n

un concept de qualité, de santé et de beauté de facon intégrée. Le célébre Aoud (p H)Kune essence naturelle
typique, les produits ayant des minéraux de la Mer Morte, les fruits traditionnels et les plantes locales attirent les
consommateurs.

Secteur Médical et Hospitalier: Les équipements médicaux et pharmaceutiques vendus dans le marché brésilien
pr ovi enn e ntinddséie lacale. Némmmoins, les meilleures opportunités pour la pénétration du marché sont
souvent trouvées dans le secteur de produits pharmaceutiques. Il faut importer des équipements de technologie de
pointe pour le diagnostic oftalmologique.

Matier e premi re pour | 6i ndludsitnrdiues tdrui ep ldaus tpilgauset i que au Br ®:
producti on. Pour atteindre des niveaux comp®titifs, | 6a
important. Considérant la recherche constante de prix et de qualité fiable, les Pays Arabes peuvent jouer un role
important dans ce secteur. Le Brésil a importé prés de US$ 5,76 milliards en plastiques en 2008, une croissance de

36,38% par rapport a 2007. La présence arabe est encore petite lorsque | 6 on constate | e poten
Brésil.
Contacts
Chambre de Commerce Arabo-Brésilienne www.ccab.org.br
Agence de Presse Brésil Arabe www.anba.com.br
Informations commerciales comex@ccab.org.br
Informations de marché infobiz@ccab.org.br
Evénements marketing@-ccab.org.br
Ambassades brésiliennes et étrangéres Www.mre.gov.br
Missibe Marther ol e ST e Reproduction seulement avec permission de la
Urizq Gard cas Bemeeal Unionof 5 \onafs b b i Chambre de Commerce Arabo Brésilienne

":: Camaras de Comério,  Chambers of Commence oo . . .
nditsisa o Agricadra  Indusiny and Agrcuihun Ry isleally (Loi n° 9610/98 du Bresil).
dos Paiges Arates fior frad Lountries dop gl 2L



http://www.mre.gov.br/

